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Acrobat 6 -— 


A PlanetPDF szerint a tíz éve megjelent 
Acrobat 1.0 óta a legtöbb változás a mos- 
tani 6-ban található. Összehasonlítva az ö- 
tössel bátran mondhatjuk, hogy a hatos 
nagyságrenddel több és hasznosabb újdon- 
ságot kínál a felhasználóknak, mint tette 
azt két évvel ezelőtt az ötös. 

Amikor először indítjuk el a programot, 
akkor mindent a helyén találunk. Minden 
eszköz ott van, ahol józan paraszti ésszel 
eresnénk - és nem mindig ott, ahol az 
ötösben volt -, az új fülecskék, osztott ab- 


De lássuk a legfontosabb újdonságokat! 


PDF-ÍRÁS 


Egyszerűbbé vált a PDF-létrehozás. Az 
Adobe marketingszlogenje, a "PDF egy lé- 
pésben" az esetek túlnyomó többségében 
nem ígéret, hanem valóság. Ne hidd azt, 
ogy ez lejárt lemez, érdektelen dolog! Ha 
olyamatban gondolkodsz, akkor a PDF el- 
terjedésében és elfogadásában nagy szere- 
pe van annak, hogy a PDF-készítés ennyire 
egyszerűvé lesz. A professzionális nyomta- 
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akok, új parancsok rendre helyükön vannak. 


P-PREPRESS 


tást leszámítva soha többé 
nem kell bajlódnod a Distillerrel, legfeljebb 
rendrakáskor kerül kezedbe a doboza. 


MEGJEGYZÉSEK 


Erősítve az alapelgondolást, mely szerint a 
PDF általános elektronikus dokumentum, fo- 
kozták a csoportos munkavégzést támogató 
eszközök használhatóságát, hatékonyságát. 
A nagyvállalatok körében térhódító munka- 
olyamat során a létrehozott PDF dokumen- 
tum számtalan emberhez jut el, akik - mint 
a hagyományos kinyomtatott papíron - szél- 
jegyzeteket készítenek, hibákat karikáznak 
be, belejavítanak és jóváhagynak. Minél egy- 
szerűbbé válik az elektronikus dokumentum- 
mal való munka, annál több felhasználója 
esz az Acrobatnak. Ezért fontos, hogy nem 
csak a PDF előállítása vált egyszerűbbé, ha- 
nem a digitális dokumentum további kezelé- 
se is. Nem csak hasznos, de átalakíthatja, 
meggyorsíthatja a napi vállalaton belüli és 
vállalkozások közti ügyintézést is. Vélemé- 
nyünk szerint az említett eszközök használ- 


WEB. 


hatóbbá tételével az üzleti élet PDF alapú 
elektronizálása fog felgyorsulni. 


RÉTEGEK 


A rétegek megjelenése (Optional Content 
Groups - eseti tartalmi összerendezés) érde- 
kes lehetőségek előtt nyit kaput. Az Acrobat 
6 Professional az építészek és mérnökök szá- 
mára teszi a PDF-et használható fájlformá- 
tummá, mivel az általuk használt program 
rétegei megőrizhetők. A rétegek megjelené- 
sét támogatja az Acrobat 6 megjelenésével 
egy időben közzétett PDF 1.5 specifikáció is. 
Úgy véljük, hogy külső fejlesztő cégek a kö- 
vetkező évek során szinte mindegyik fontos 
programot alkalmassá tesznek PDF-írásra is 
azok közül, amelyek számára a rétegtechno- 
lógia alkalmazása elkerülhetetlen, és eddig 
ennek hiánya tartotta vissza a PDF világtól. 


FÁJLMÉRETCSÖKKENTÉS 


Az Acobat 6 mindhárom változatában meg- 
található a File menü alatt a Reduce File 


MNKNSzorvek 


Size (fájlméret csökkentése) parancs. A 
csökkentés mértéke attól (is) függ, hogy 
melyik Acrobat-változattal kompatibilis 
verziót készítesz a dokumentumból. 


KERESÉS, KATALOGIZÁLÁS 


Az Acrobat 6 előzetes katalogizálás nélkül 
is képes több dokumentumban keresni, 
igaz, kicsit lassú a munkavégzés tempója. 
A keresőfelületet is áttervezték, megjele- 
nésében nem meglepő módon webes hatás 
érezhető. A dolog kicsit hasonlít az Apple 
Sherlockjára és a Google-re. 


FEJLÉC, VÍZJEL ÉS HÁTTÉR 


A Standard és Professional változat teljesí- 
tette a felhasználók régi vágyát, a pecsét 
eszköz használhatóvá vált a hatosban. A 
Profi változat vásárlói sorozatpecsételésre 
is képesek a Batch Processing eszközzel. 
(Igen, nekem is eszembe jutott a Szigorú- 
an ellenőrzött vonatok csehszlovák film.) 


MÉRÉS, NAGYÍTÁS 


Nem csak két pont távolságát tudhatod 
meg - ráadásul derékszögű koordináta- 
rendszerben vektorra bontva, vízszintes és 


függőleges komponensekkel, de a szabadon 


kijelölt terület méretét is. A nagyítás mér- 
téke akár 64-szeres is lehet, amely például 
rácspontok szemlélésekor is hasznos. 

A nagyítási módozatokban is sokszínűvé 
lett az Acrobat. Az egér használatával a 
nézett dokumentum adott pontjára mint 
középpontra tudsz ránagyítani és visszaki- 
csinyíteni anélkül, hogy az egeret elenged- 


NTEZE 


DTP-PREPRESS 


néd. A tervrajzböngészők öröme lehet, 
hogy kisablakban felnagyítható a PDF bár- 
mely része, amely fölé a körzört odaviszed. 


FLASH, ANIMÁCIÓ, ÁTTŰNÉS 


Az Acrobat fájlba szinte a nagymamát is be- 
építheted, de Flasht, mp3-at és PowerPoin- 
tot mindenképp. Az Adobe a PDF-et afféle 
gyűjtőkonténernek tartja, amelybe szabadon 
behajigálható mindenféle fájlformátum. 


A SEYBOLD SZERINT... 


A Seybold Report - amelyet az Almalap 
ugyan nem kritikátlanul, de mégis a kiad- 
ványszerkesztés, PDF és nyomdaipar körüli 
egyik mértékadó szaktekintélynek tart -, 
rendszeresen minősíti a megjelenő szoftve- 
reket. 

"Időről időre eljut hozzánk a meghatáro- 
zó szoftverek következő változata - írja az 
Acrobat 6 béta változatát heteken át tesz- 
telő Bernd Zipper (akinek PDF:-Print köny- 
ve az Almalap Almaboltjában, magyarul). - 
Ám nagyon kevés kínál valóban sok és új 
funkciót. Az Acrobat 6.0 Professional for 
Windows tesztelése során is találtunk olyan 
részeket, amin még lett volna mit csiszolni. 
Ám egészében lenyűgöző... Amikor az ötös 
Acrobat megjelent, erősen húztuk a szánk 
szélét, az újítások inkább az irodai munka- 
végzést érintették, sem mint a nyomdai elő- 
készítést. A hatos is kiemelten kezeli az iro- 
dai feladatok egyszerűbbé tételét, de a pre- 
press számára is jelentős fejlesztést tartal- 
maz. Talán néhány menüt és parancsot 


WEB 


másképp helyeznék el, de mindent összevet- 
ve az Acrobat 6 jól használható, munkaha- 
tékonyságot növelő." 

Az Adobe Acrobat 6 egyik első hivatalos 
bemutatóját Rick Brown, az Adobe ePaper 
Solutions Group vezető termékmenedzsere 
tartotta. Brown - a szűk időkorlát miatt - 
nem ment végig a program összes részén, 
hanem csak a cég által fontosnak tartott 
részeket hangsúlyozta ki. Ilyen a PDF- 
létrehozás egyszerűsége, a program magas 
fokú együttműködési készsége, de bemuta- 
tott AutoCAD alól réteges PDF-létrehozást 
is. A PDF-es és acrobatos tudorok előtt tar- 
tott demót kétszer is taps szakította meg. 

Az első taps akkor csattant fel, amikor 
(Windows) az Internet Explorerből egyetlen 
kattintással PDF-et állított elő a nézett 
weblapból. Az IE alá beépülő Acrobat gomb- 
ra kattintva létrejövő PDF oldal megőrizte 
az oldal dinamikus voltát, a Flash animáció 
változatlanul futott, a hivatkozások (URL) 
éltek. Az így létrehozott PDF állomány csa- 
tolható mailhez, szabadon használható. A 
lelkes közönséget Brown azzal hűtötte, 
hogy lesz ez még olyanabb is. Lett. 

Microsoft Word 2002 alól PDF-fé konver- 
tált egy dokumentumot, amit mailen to- 
vábbküldött, belejavított, továbbküldött, 
jegyzetet fűzött hozzá, továbbküldte - azaz 
bemutatta az irodai munkát -, majd néhány 
kattintással az eredeti Wordbe visszavezette 
a módosításokat! A zajos tetszésnyilvánítás 
elnyomta szavait: "Elfogadtam a módosítá- 
sokat és beszúrásokat anélkül, hogy egyetlen 
karaktert is újra kellett volna gépelnem!" 


Az Almalap az Acrobat 6.0 for Windows béta változatát a prágai Herald 
Communications jóvoltából tesztelhette. A bal oldali képen az osztott mezős 
megjelenítés, ugyanannak a dokumentumnak eltérő része látható — különböző 


nagyításban. A jobb oldali képen a csoportmunkát erősítő eszközök közül a jóvá- 
hagyásra vonatkozók láthatók. Az Adobe a hatossal a PDF alapú munkafolyama- 
tok támogatását jelentősen növelte. 
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: Akit az Acrobat szele megcsapott - Sarah Rosenbaum - 


Akit az Acrobat szele megcsapott... 


[4 
7 Az Adobe Systems San Jose-i Babcock és Frank Bozeman - 
székházában Sarah Rosenbaum mellett voltak páran értékesí- 
szobája miniatűr Acrobat/PDF- tők, fejlesztők és a OE csapat. 
múzeum. A polcokon látható az Bob Wulff volt a Carousel cso- 
Acrobat eddig megjelent verzió- port vezetője. Jó kis banda 
inak doboza - a 6.0 már nem is volt az. Bob, én és még egy 
egy doboz -, a kiadott marke- ember a OA csapatból maradt 
tinganyagok, leírások. Ez persze itt végig az idők folyamán. 
nem meglepő, hiszen Rosen- Mostanra szép nagyra duzzadt 
baum egyike annak a három a csoport, nagyságrendekkel 
embernek, aki már az Acrobat nagyobbra. 
1.0 tervezésében is részt vett. - Miért cserélték le a Carousel 
Az 1.0 1993. június 15-én je- nevet Acrobatra - ennek csu- 
lent meg. A következő interjút pán marketing okai lettek vol- 
a Planet PDF szerkesztője, Kurt na? Mi volt az Adobe elsődle- 
Foss készítette április 17-én. ges célja a termék nevével? 
- Én személyesen nem vettem 
- Heteken belül tízéves lesz az részt a marketing- vagy a 
Acrobat és a PDF. Ön ezt menedzsmentcsoport munká- 
megelőzően mikor került kap- jában. A Carousel mindvégig 
csolatba az Adobe-val? Mi fedőnév volt. A végső elneve- 
volt az Ön feladata az Acro- zést négy név közül válasz- 
bat-csapatban? Hány fős csa- tották ki. Szempont volt, 
pat dolgozott akkor és most hogy utaljon a név a termék 
az Acrobaton? korlátlan képességére, legyen 
- Tizenkét éve dolgozom az nemzetközileg kimondható, 
Adobe-nál, ebből tizenegyet érthető - jelentse mindenhol 
az Acrobattal töltöttem. A hi- a Földön ugyanazt. Az Acro- 
vatalos bejelentést megelőző- bat mindennek megfelelt. 
en egy évvel léptem be a - Amikor az Acrobat megjelent, 
"Carousel Product Division"- nem aratott mindjárt másnap 
be. A munkaköröm hivatalos átütő sikert. A felhasználók 
megnevezése Technical Trai- számos hiányosságot róttak fel. 
ning Specialist volt (ezt nem Mikor érezték, hogy ezek meg- 
akarnám lefordítani - ford.). A oldását követően a célzott fel- 
lehetséges partnereinkkel tar- használók megértik és elfogad- 
tottam a kapcsolatot, leíráso- ják az Acrobat kínálta szemléle- 
kat készítettem, részprogramo- tet? Mikorra teszi a fordulópon- 
kat küldtem nekik. Én készí- tot, az áttörést a PDF és az 
tettem fel a saját értékesítő és Acrobat életében? Mikorra vált 
szervizes kollégáimat is. Azért a PDF gyakorlatilag szabvánnyá 
én kaptam meg ezt a felada- a dokumentumkezelésben? 
tot, mert felsőfokú tanári dip- . - Az Acrobatnak három évre volt 
lomát szereztem. Volt tapasz- szüksége, hogy elfogadtassa 
talatom a fejlesztésben is, hi- magát. Döntő hatással a 
szen másfél évet töltöttem a World Wide Web elterjedése 
Photoshop 1.07, az Illustrator volt. A HTML és a NetsCape 
3 és a Premier 1.0 maces elődje, a Mosaic 1.0 böngésző 
szoftverek támogató csoportjá- lehetővé tette a dokumentu- 
ban. Hogy pontosan hányan mok széles körű közzétételét, 
voltunk a Carousel csoportban, ám a szerzők nem voltak 
arra nem emlékszem, de na- HTML-kódolók, és nem is kí- 
gyon családias volt a hangu- vántak azzá válni. A PDF ar- 
lat. A termékmenedzser - Rob chitektúrája megengedte a 
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szerzőknek, hogy anélkül ol- 
vassanak vagy írjanak doku- 
mentumokat, hogy kapcsolat- 
ban állnának szerverrel. A do- 
log kezdett nagyon jól működ- 
ni, tartalmában gazdag anya- 
gok jelentek meg a hálón, 
stabilan a minimális technikai 
háttér mellett (1995-96). Úgy 
vélem, hogy ez volt a legfon- 
tosabb ráhatás, amely segítet- 
te az elfogadást, elterjedést, 
használatot, a Reader telepí- 
tését... Szabványkénti elfoga- 
dását. Ezt 1996-97-re teszem, 
az Acrobat 3.0 idejére, amikor 
a Reader elfért egy floppyn, 
talán ezt követően kezdték a 
felhasználók egyfajta szab- 
ványként kezelni a PDF-et. 

-— Az elmúlt évtized alatt egész 
közösség épült ki a PDF és az 
Acrobat körül. Olyasvalaki szá- 
mára, aki ott volt a szoftver 
születésénél, és azóta folya- 
matosan részt vesz a fejlesz- 
tésében, milyen érzés ez? 

- Nehéz erre válaszolni, talán 
egy hasonlattal próbálom 
meg. Tíz éve elkezdtünk lép- 
kedni egy irányba, és azóta 
folyamatosan gyorsul a hala- 
dás, futottunk, most már erős 
szélként haladunk, a kezde- 
tekben kevesen voltunk, most 
már sok százezren vagyunk. 
Ha visszagondolok az 1.0 és a 
2.0 idejére, amikor én voltam 
az egyetlen training specialis- 
ta, John Warnock hozta a 
döntéseket, és mindenkit, aki 
nem kritikus pozícióban dol- 
gozott, átirányított Bob Wulff 
keze alá, hogy minél hama- 
rabb legyen kész a termék. 
Így kerültem én is Bobhoz, és 
öt hónapig dolgoztam az 
Acrobat Distiller maces válto- 
zatán. Hállstennek, előtte el- 
végeztem egy PostScript-tan- 
folyamot, így legalább gyaní- 
tottam, milyen PS-hibákról vi- 
tatkoznak a munkatársaim. 
Élvezetes és felettébb hasznos 
munka volt, mert megismer- 
tem egy termék teljes fejlesz- 
tési és piacra vezetési ciklu- 
sát, személyes kapcsolatot 


alakíthattam ki a fejlesztő- 
mérnökökkel, akik elfogadtak, 
így harmonikussá vált a mun- 
kakapcsolatunk. Láttam, mi- 
lyen akarattal, szenvedéllyel 
oldják meg a problémákat, 
küzdik le a feladatokat. Öt- 
hat hónap után visszatértem 
a képzéshez, és elkészítettük 
a marketing anyagokat, majd 
jártuk az országot és a vilá- 
got. Ismerve a fejlesztőket, a 
felhasználókkal való beszélge- 
tés sokkal hatásosabb volt, 
mivel érezték, technikailag is 
értjük a terméket. Az Acrobat 
körül igazi, húzós, összetartó 
csapat épült fel. 

A 2.0-ás verzióra megvalósí- 
tottuk az API-t, ez teszi lehe- 
tővé a plug-inek használatát. 
Lenyűgöző volt, ahogy újrater- 
vezték és -építették a kollégá- 
im az Acrobatot, hogy API-s 
legyen, és megfeleljen a to- 
vább gondolt PDF-specifikáció- 
nak. Hihetetlen volt. 
Meghatározó élmény volt, 
ahogy a felhasználók viszo- 
nyultak a 2.0-hoz. Rövid időn 
belül plug-inek tömege jelent 
meg. A fejlesztőik közt volt 
olyan, aki egyedül, otthon, 
munkaidő után dolgozott. 
Akadt, aki kilépett munkahe- 
lyéről, és céget alapított. És 
természetesen voltak olyanok 
is, akik kiegészítője nem 
nyerte el a piac izgalmát. Ám 
a fejlesztés szele szinte min- 
denkit megcsapott. Számtalan 
konferencián, bemutatón, 
gyakorlati oktatáson vettem 
részt, ahol érezni lehetett az 
intenzív érdeklődést az Acro- 
bat iránt, és nagyon hasznos 
visszajelzéseket gyűjthettem a 
tervezett fejlesztési irányok- 
hoz. Számomra a legnagyobb 
élmény mindig is a felhaszná- 
lóval való találkozás volt. 

Pár hete Japánból repültem 
haza. A 777-es első sorába 
szólt a jegyem, ráláttam a pi- 
lótafülke ajtajára, ami nyitva 
volt. Megkértem a stewar- 
desst, hogy kérdezze meg a 
kapitányt, benézhetek-e, még 


sohasem jártam 777-es pilóta- 
fülkéjében. "Nyugodtan, men- 
jen csak - biztatott - a pilóták 
örülnek, ha valaki meglátogat- 
ja őket." Odamentem az ajtó- 
hoz, beköszöntem és körbe- 
néztem. "Jöjjön be, mindent 
megmutatok Önnek!" - szólt 
rám a technikus. Elkezdtünk 
beszélgetni, és amikor kide- 
rült, hogy az Adobe-nál dol- 
gozom, akkor a kapitány is 
odafordult. "Adna nekem taná- 
csot? Azon gondolkodom, hogy 
otthon Linuxra váltok, Ön sze- 
rint milyen böngészőt használ- 
jak? És létezik Acrobat Linux- 
ra?" A spontán kérdés meg- 
mutatta, mekkora utat tettünk 
meg, milyen nélkülözhetetlen 
szoftverré vált az Acrobat. 

Az Ön szerepe az elmúlt tíz év 
során folyamatosan változott, 
szinte félévente más és más 
titulus jelent meg a névje- 
gyén. Jelenleg Ön az Acrobat 
termékek marketingjéért fele- 
lős igazgató. 

Az Acrobat 1.0 idején oktat- 
tam és felkészítettem az ér- 
tékesítőket. Az Acrobat 2.1 
megjelenésekor termékmene- 
dzserré léptettek elő, és köz- 
vetlenül Rob Babcockkal dol- 
goztam. Hivatalosan az Acro- 
bat 2.1 for Unixért feleltem. 
A 3.0 tervezésétől feladatom- 
má lett az összes platformon 
történő PDF-írás és az üzleti 
felhasználás menedzselése. 
Miként bánjon a színekkel a 
3.0, és merre haladjon, mi- 
lyen feladatok megoldását 
támogassa? A 3.0 lett az első 
Acrobat, amely támogatta a 
CMYK- és a direkt színhasz- 
nálatot, és ez volt az első 
verzió, amely nyomdai előké- 
szítés munkafolyamatába volt 
illeszthető. 

Az Acrobat 3.0 megjelenése 
után a kreatív vállalkozások- 
kal kapcsolatos ügyekkel fog- 
lalkoztam. Az Adobe-t átszer- 
vezték, és Bryan Lamkin lett 
a kreatív szakmára figyelő 
üzletág vezetője. Az Acroba- 
tot különböző termékekkel 
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párosították időről időre, di- 
víziókat vontak össze és vá- 
lasztottak le. A Bryan mellett 
töltött pár hónapban többek 
közt elkészítettük a Frame- 
Maker-es PDF-írást. Az Acro- 
bat-csapathoz a négyes ver- 
zió kibocsátásakor tértem 
vissza teljes munkaidejű al- 
kalmazottként. Azóta is fel- 
adatom az Acrobat termék- 
család menedzselése. Egé- 
szen pontosan én készítem 
az üzleti és marketingtervet, 
a marketingstratégiát az Ac- 
robathoz. Természetesen nem 
egyedül dolgozom, egész 
csapat vesz körül, akikkel 
együtt tervezünk, szervezzük 
és ellenőrizzük a végrehaj- 
tást. Az Acrobat 6 megjelen- 
tetése is a mi feladatunk. 
Miért szeretek itt dolgozni? A 
munkatársaim miatt, fantasz- 
tikusak! Ötletgazdagok, elkö- 
telezettek, okosak, megértőek 
- egyéniségek. Ez mindenkire 
igaz, kivétel nélkül, fejlesztő- 
re, marketingesre egyaránt. 
Másodszor azért, mert látom, 
amint egy ötlet, egy gondolat 
termékké lesz, és elnyeri a 
felhasználók bizalmát, megbe- 
csülését. Nagyon örülök, és 
szerencsésnek tartom magam, 
hogy itt lehettem, itt lehetek. 
Nyomot hagyunk a világban, 
pozitív nyomot. 

Eszembe jutott az első 
Seybold konferencia, ahol 
beszélhettem az Acrobatról 
és a PDF-ről - egyetlen elő- 
adás volt, nem egy nap, mint 
mostanában. Épp akadt egy 
lemondás, így ugrottam be. 
Negyven-ötven ember hallga- 
tott - és éreztem, hogy kezdi 
érdekelni őket a dolog. Ta- 
valy a Seybold PDF-napján 
hétszázan voltak, és nem fért 
be mindenki az előadóterem- 
be. És hallom, idén már 
többnapos konferenciát szer- 
veznek - picit megrettent ez. 
Kérem, beszéljen a most meg- 
jelent Acrobat 6-ról! Miért 
bontották szét három termék- 
re az Acrobatot? 
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- Mi alkottuk azt a csapatot, 
amely követte az Acrobat 5 
életét vevőinknél. Figyeltük és 
jegyzeteltük, miként használ- 
ják, milyen más gyártók ter- 
mékeit veszik igénybe, milyen 
elvárásokat fogalmaznak meg. 
Mi voltunk azok, akik érezték, 
merre kell haladni a fejlesz- 
téssel, mi a vállalati vevők el- 
várása a leendő hatossal 
szemben. A tapasztalatokat 
összegeztük, megfogalmaztuk 
az elérendő célokat, ütemterv- 
re bontottuk, és a fejlesztők- 
kel együtt megvalósítottuk. A 
termékfejlesztés során nyil- 
vánvalóvá vált, hogy a piaci 
pozicionálás szempontjából 
előnyösebb, ha nem ugyanazt 
a terméket kínáljuk irodai al- 
kalmazásba, mint nyomdai 
előkészítésre. Ezt a munkát 
végezte el a csoportom. 
Mindaz, amit a felhasználók 
kézhez kapnak, letöltenek 
vagy a dobozban találnak, a 
csapatom munkájának ered- 
ménye. Mi döntöttünk a há- 
rom részre osztás mellett, 
hogy mindenki az igényéhez 
legjobban igazodó megoldást 
választhassa. A felhasználói 
felület mindenki számára 
könnyen használhatóvá tet- 
tük, hogy ne legyen szükség 
tanfolyamok elvégzésére - 
noha sokan el szeretnének 
végezni ilyet a magasabb 
szakképesítés érdekében, és 
ez nagyon jó -, egyszerűbb 
legyen segítséget nyújtani, a 
Review Tracker megalkotása, 
mindez és sok más mind- 
mind a mi munkánk gyümöl- 
cse. Úgy érzem, hogy a há- 
rom változat tudását a fel- 
használási igényekkel és az 


Adobe üzleti érdekeivel sike- 
rült szinkronba hozni. 

- Ön az Acrobat-csapat legis- 
mertebb tagja. Nincs olyan 
konferencia, előadás, amelyen 
ne venne részt, ugyanakkor 
jut ideje a felhasználókkal 
történő személyes kapcsolat- 
tartásra is. Milyen kép alakult 
ki Önben, milyen elvárásai 
vannak az Acrobat terméket 
használóknak közép vagy 
hosszú távon? 

- Az Adobe mindig azt tette, 
amit érzése szerint tennie 
kellett és tudott a felhaszná- 
lókért. Miért foglalkoznánk 
olyan dologgal, ami nem a 
felhasználó problémáját oldja 
meg, szükségletét vagy vá- 
gyát elégíti ki? Ugyanakkor 
látjuk, milyen technológiai 
fejlődések, fejlesztések tör- 
ténnek - így látjuk, hogy mi- 
ként teljesíthető be a fel- 
használó vágya a létrejövő 
technológiával már akkor, 
amikor ő még csak körvona- 
lazza a megoldandó problé- 
máját. Erre klasszikus példa 
digitális aláírás négy évvel 
ezelőtti beillesztése az Acro- 
bat 4-be. A digitális aláírás- 
ról szóló törvények csak most 
születnek meg. A használatá- 
nak még vannak korlátai, 
nem is sokan tudják, hogy 
erre is képes az Acrobat, de 
a digitális aláírás csillaga 
emelkedőben van. Nekünk 
évekkel előre kell tekinte- 
nünk, hogy az akkori vevő- 
igények kielégítésére miha- 
marabb készen álljunk. 

- Az Acrobat szoftverként renge- 
teg fejlődésen ment át. Mi- 
ként érintette ez a termék 
marketingjét? Milyen hatások 


módosították az alkalmazott 
marketingstratégiát az elmúlt 
egy évtizedben? 

- Az Acrobat 1 estében az volt a 
feladat, hogy elmondjuk a fel- 
használóknak, hogy miért van 
problémájuk, mi az a problé- 
ma, amivel szembe kell nézni- 
ük - ez idővel megtörtént, és 
belátták, hogy valódi problé- 
máról van szó. Ha összeveti, 
milyen képességekkel bír az 
Acrobat 1, és milyennel az 
Acrobat 6, akkor hosszú listát 
lenne kénytelen készíteni. Az 
Acrobat 1 jellemzően lehető- 
ségeket és funkcionalitást je- 
lentő termék volt. Létezett az 
Acrobat Reader, az Acrobat 
Exchange, az Acrobat PDFWri- 
ter, az Acrobat Distiller és az 
Acrobat Network Distiller. 
Minden a termékről szólt. Idő- 
vel eltávolodtunk ettől a 
szemlélettől. Az Acrobat 3-mal 
minden egyetlen dobozba ke- 
rült. A felhasználókkal ekkor- 
tól nem termék és képesség- 
szint szerint tárgyaltunk, ha- 
nem a megoldandó feladatról 
beszélgettünk. 

Az Acrobat 6-tal teljesen fel- 
használóközpontúvá váltunk. 
Az Acrobat Elementset a 
nagyvállalatok munkatársai- 
nak ajánljuk, ez az átlagos 
felhasználói szint. Az Acrobat 
Standard az Acrobatot na- 
ponta használók eszköze, 
míg a Professional a hivatá- 
sosok, nyomdai előkészítés- 
ben dolgozók, mérnökök és 
kreatívok alkalmazása. Úgy 
vélem, sikerrel formáltuk át 
az Acrobatot a technikaköz- 
pontúságról felhasználóköz- 
pontúvá. Ez szerves fejlődés 
eredménye. Időről időre 


megérted a piac üzenetét, 
mozgási folyamatait, és új 
szintet tudsz meghatározni, 
amire építkezel. Ezt nevezem 
szerves fejlődésnek. Még 
mindig a PDF előnyeit kelle- 
ne ecsetelnünk? Ugye nem? 
Elindultunk lentről, és most 
már van mire építenünk. 
Marketingkommunikáció 
szempontjából az Acrobat 6 
legfontosabb üzenete, hogy 
képesek vagyunk elsajátíttat- 
ni a felhasználását, minden- 
kinek igénye szerinti eszközt 
biztosítani, amelyet önállóan 
választ ki. Ez az információ, 
nem szólunk prograképessé- 
gekről vagy előnyökről. Ez az 
Acrobat 6 marketingjének 
alapja. Néha azért szót ej- 
tünk a program tudásáról is. 
Miért most döntött az Adobe a 
programcsomag három részre 
osztásáról? Milyen módon kí- 
vánják az Acrobatot az üzleti 
alkalmazások közé átléptetni? 
Számtalan tapasztalattal ren- 
delkezik az Adobe nagyválla- 
lati környezetben történő 
szoftvertelepítéssel és -hasz- 
nálattal kapcsolatban. Ezért 
bízunk abban, hogy a tapasz- 
talatokat felhasználva hamar 
sikerre visszük törekvésünk. 
Mikor nagyvállalati ügyfélről 
beszélünk, akkor nem asztalok 
ezreit és szerverek százait lát- 
juk, hanem egy megoldást, 
amellyel az alkalmazó nyere- 
ségesebbé teszi üzletmenetét, 
költséget takarít meg, felada- 
tokat automatizál, bekapcso- 
lódik az e-Businessbe. Az asz- 
tali gépek és szerverek persze 
részesei a folyamatnak, de a 
cél a vásárlói megelégedett- 
ség. Erre törekszünk. 


Mac OS X, az alapok 


4 órás tanfolyam a MacAcadémián (6000 Ft --áfa) 
További információk az Interneten: www.macacademia.hu, e-mailen: mailomacacademia.hu, telefonon: 06-30-919-1965 
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AZ OS X ÉS AZ ACROBAT 


John Zimmerer az Apple 
Color és Imaging Product 
Managere. A következő rész- 
let egy beszélgetés töredéke, 
ahol arról faggatták, milyen 
prepress vágyaknak fog meg- 
felelni az OS X következő 
verziója. 
"Ez nagyon egyszerű, uram. 
Ugyanazokat a képességeket 
kívánjuk a Mac OS X-nek, ame- 
lyeket a Windows-felhasználók 
már évek óta élveznek. Az 
Adobe-val tényleg arra törek- 
szünk, hogy az OS X környe- 
zetben minden működjön, ne 
csak az elmúlt két évben be- 
mutatott lehetőségekre szorít- 
kozzunk. Ha nem így tennénk, 
akkor a régi Mac-felhasználók, 
akik talán már 1984-ben is ott 
ültek a Mac előtt, joggal sza- 
kíthatnának egyszer és min- 
denkorra a Mackel. Az Acrobat 
teljes változata csak OS 9.2.2 
alatt fut, és ez akadálya a na- 
gyobb elterjedésének. A hard- 
ver és az OS X alá készített 
szoftverek szállítási határideje 
közti jelentős időeltérés kivál- 
tója lehet nagyobb, régi fel- 
használói csoportok távozásá- 
nak, akik más platformban 
vélhetik megtalálni a napi 
munkájukat biztosító munka- 
folyamat-megoldást." 
Úgy tűnik, hogy a teljesen 
natív - Cocoa - Distillerre 
még várnia kell az OS X fel- 
használóinak, ahogy ezt Leo- 
nard Rosenthol, a PDF-guru 
megjegyezte. Ám e tény szen- 
vedő alanya nem feltétlenül 
az Apple lesz, mivel a fontos 
OS X alkalmazások önállóan 
képesek PDF-et írni. 
Az Apple-nek, ahogy a Zim- 
merernek feltett kérdés is 
mutatja, bele kell húznia, 
hogy a PDF-előírásoknak 
megfelelő, minőségi, nyom- 
dai munkára alkalmas PDF-et 
is elő tudjon állítani operáci- 
ós rendszer szinten. 
PDFNews 
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Hat öröm, három üröm 


Egy jó 

A PDF előállításának ilyen mér- 
tékű leegyszerűsítése minden 
számítógép-használó számára 
elérhetővé teszi a PDF-et. Ez 
meghatározó lehet a PDF kö- 
vetkező évei számára. A PDF ál- 
lományok száma exponenciáli- 
san fog nőni. Gondolj bele, az 
Outlookba épülve csak az 
"Attach As PDF" (csatolás PDF 
állományként) gombra kell kat- 
tintani, és a kijelölt fájlt PDF- 
fé konvertálva csatolja az 
Outlook az e-mailhez. 


Kettő jó 

A Planet PDF szerkesztősége 
magyarázatra nem szoruló mó- 
don elkötelezettje a PDF-nek. 
Mégis, az ötös verzió kommen- 
tező, jegyzetelő eszközeivel 
nem sikerült elektronikus me- 
derben tartani munkánkat, mert 
az eszközök használata bonyo- 
lult volt, és messze nem kézre 
álló. A hatos béta tesztelése 
alatt újra megpróbálkoztunk, és 
úgy véljük, lemondjuk az A4-es 
papírrendelésünk javát. 


Három jó 

A nyomdászok és előkészítésben 
dolgozók számára igen hasznos 
funkciókat építettek be a Pro 


Adobe Reader fue tán 
aza 
io 


oz doysojoyg 


változatba. Ahogy Ted Padova - 
az Acrobat 5.0 Biblia szerzője - 
fogalmazott: "... az Acrobat ed- 
dig mostohatestvére volt a többi 
grafikus Adobe programnak, mert 
használhatósága erősen függött 
más gyártók, néha az Acrobat 
árának többszörösébe kerülő, 
plug-injétől. A 6 Pro birtoklói 
preflightolhatnak, digitálisan 
proofolhatnak, és a kiadvány- 
szerkesztő programokhoz hasonló 
módon képesek nyomtatni is." 


Négy jó 

Az alkalmazás áttervezésének 
egyik fő szempontja a gördülé- 
kenyebb munkavégzés biztosí- 
tása volt, ezt szolgálják a me- 
nük, parancsok bővítése, össze- 
vonása és átrendezése - szá- 
mos eddigi plug-in tudása vált 
az Acrobat 6 alaprészévé. Ez 
természetesen nem jelenti azt, 
hogy a plug-inekről egyszer és 
mindenkorra le kell mondani, 
csupán azt, hogy a plug-in fej- 
lesztőknek kifinomultabb fel- 
adatok megoldására kell kon- 
centrálniuk, az alapfunkciók 
immáron az Acrobat részei. 


Öt jó 
Külön kiemelendő a program 
Help része, amely használható- 


Contents 


vá lett az eddigi vérnyomás- 
emelő módjához képest. Itt a 
PlanetPDF-nél pezsgőt is bon- 
tottunk, hogy az Acrobat Help 
a munka felett nyílik meg, és a 
varázslók is külön ablakban je- 
lentkeznek munkára. 


Hat jó 

A PDF alkalmassá vált az 1.5 
leírása alapján más állományok 
beágyazására, hogy csak kettő 
formátumot emeljünk ki - 
OuickTime és mp3. Képzeld el, 
megnyitsz egy PDF-et, és az el- 
mondja az általad választott 
nyelven a tartalmát! 


Egy könny 

Nagyobb és lassabb elődjénél. 
A béta verzió PC-s változata 
200 MB-os, a maces ennek 
duplája. Reméljük, némi fogyó- 
kúrának vetik alá, mielőtt a 
végleges verziót írják CD-re! 


Két könny 

Jó és rossz hírünk is van a 
macesek számára. A régi op. 
rendszeren dolgozók nem él- 
vezhetik az Acrobat 6 előnyeit. 
A Mac OS X böngészői alá az 
Acrobat 6 megjegyzéskezelő és 
egyéb eszközei csak elvétve 
épülnek be. A sovány jó hír, 
hogy visszatért az Acrobat 
Search parancs. 


Három könny 

Az árak. Reméljük, mélyebb 
zsebed lett az elmúlt két év 
alatt! Az Acrobat 6.0 
Professional becsült listaára vá- 
mok, áfák és egyéb terhek nél- 
kül 105 000 forint, az upgrade 
ára 35 000 forint, az Acrobat 
6.0 Standarde 70 000, 
upgrade-ben 23 000 forint és 
az Acrobat Elementsé, amely li- 
cencdíjas, az 1000 felhasználós 
weboldal licenc ára hat és fél 
ezer forint felhasználónkként. 
Az Adobe Reader (balra) ingye- 
nesen letölthető maradt. 
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A Fortune magazin szerzője rendesen kivesézte a digitális zeneszolgáltatás jelenlegi és jövőbeli állapotát ide fordított írásában 


iTunes Music Store 


Steve szereti a zenét. A többi 
Szilikon-völgyi varázslóhoz ha- 
sonlóan az ő ízlése is konzer- 
vatív kissé. Kedvence Bob Dy- 
lan. Órákon át képes győzköd- 
ni, hogy Ringo dobolási tudá- 
sát erősen lebecsülik, mit is 
várhatnál egy igazi Beatles-ra- 
jongótól? 

Ezen ismeretek birtokában le- 
pődhetsz meg igazán, hogy az 
Eminemet és Snoop Doggot is 
menedzselő rap-Midas Dr. Dre 
órákat töltött el Cupertinoban, 
az Apple főhadiszállásán Jobs 
irodájában. Persze nem azt vi- 
tatták meg, hogy John vagy 
Paul volt a tehetségesebb. Dr. 
Dret Jobs hívta meg, hogy sze- 
mélyesen mutathassa be neki 
az Apple legújabb fejlesztését. 
A többórás tesztelés után Dr. 
Dre csupán ennyit mondott: 
"Na végre, valaki rendesen meg- 
csinálta." 

A dicsért szoftver az iTunes 
Music Store, amely az öt legna- 
gyobb zenei kiadó - Universal, 
Warner, EMI, Sony és a BMG - 
kezelte zenék digitalizált válto- 
zatát kínálja. Noha ennek a 
cikk angol eredetijének írásakor 
még egyetlen dalt sem adtak 
el, a zeneipart már izgalmi ál- 
lapotba hozta Jobs. Ennek oka 
nem az a téves hír, amelyet a 
Magyar Hírlap is megírt, mely 
szerint a Universal felvásárlá- 
sán gondolkodik az Apple. Jobs 
kijelentette, egyáltalán nem 
gondolt erre a lehetőségre. 

Az izgalom oka, hogy a 
Steve-ék létrehozta zenebolt 
legális, könnyen megvehető, 
digitális zenét kínál. "Szerin- 
tem zseniális" - fukarkodott a 
dicsérő jelzős szerkezetekkel a 
Warner Music Group első embe- 
re, Roger Ames. Jobs, nem 
meglepő módon, ennél is több- 
re tartja cége művét. Értékelése 
szerint a digitális üzlet egyszer 
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és mindenkorra megváltoztatja 
a zenék értékesítésének és ter- 
jesztésének módját, az egyes 
előadók számainak közzététe- 
lét, marketingjét és a rajongók 
vásárlási szokásait. 

Egy dolog biztos, ha létezik 
megváltásra váró iparág, akkor 
az a zeneipar. Az államokban 
tavaly 8,2 százalékkal kevesebb 
zenét értékesítettek, mint egy 
évvel korábban. Ennek oka leg- 
inkább az olyan internetes felü- 
leten működő illegális fájl- és 
zenecserélési lehetőségeket biz- 
tosító szoftverek, mint a KaZaA. 
A Napsterrel ellentétben a 
KaZaA-nál nincs központi számí- 
tógép, amit a hatóság lezárat- 
hatna, lefoglalhatna, betilthat- 
na, bezúzhatna. Az érdekeltek 
megpróbálták legális mederbe 
terelni a folyamatot. Ám eddig 
egyetlen megoldás sem váltotta 
be a hozzá fűzött reményt, mi- 
vel drágának és felhasználóba- 
rátságtalannak találtattak. 

Az iTunes Music Store - mint 
a többi Steve keze alól kikerülő 
termék - egyszerű és könnyen 
kezelhető. Az Apple honlapjáról 
ingyen letölthető iTunes 4 
megfelelő ikonjára kattintva 
máris a boltban találod magad. 
Bármelyik dalba belehallgat- 
hatsz fél percet, és egyetlen 
egérkattintással megveheted 99 
centért - feltéve, hogy az Álla- 
mokban élsz -, azaz 200 forin- 
tért. Nincs éves előfizetési díj 
(Ilyenről már hallott a kedves 
Mac-felhasználó, gonoszkodott 
az Almalap, emlékezz csak a 
.Mac történetre!), és a letöl- 
tött, jó minőségű zene szinte 
szabadon felhasználható. Az 
április 28-i megnyitó óta folya- 
matosan bővülő kínálat alappil- 
léreit Bob Dylan, a U2, Missy 
Elliott és Sheryl Crow felvéte- 
lei alkották. De rövidesen meg- 
jelennek az Eagles számai is, 


akik eddig még egyetlen digi- 
tális áruháznak sem engedték 
át zenéik forgalmazását. És 
Jobs személyesen küzd olyan 
ászok megszerzéséért, mint a 
Rolling Stones vagy a Beatles. 

Az iTunes Music Store lehet 
az Apple megújulásának sarok- 
köve. A számítástechnikai ipar 
nehéz éveket tud a háta mö- 
gött. Az Apple az első negyed- 
évben - két veszteséges ne- 
gyedévet követően - ismét 
nyereségessé vált, ám a 14 mil- 
lió dollár (2,8 milliárd forint) 
kevés a 2002-es első negyedév 
40 milliójához képest. Az Apple 
sikerterméke, az iPod mind- 
össze 25 millió dollárral járult 
hozzá az 1,48 milliárd dolláros 
árbevételhez. (Az Almalap ked- 
venc szórakozásának engedve, 
budapesti lakóparkban elbeszél- 
ve ez 9866 lakás ára.) Ebből 
következően a "Hotel Califor- 
nia"-t nem azért kínálja Jobs 
99 centért, hogy még több 
iPodot értékesítsen, hanem 
hogy több Macet adjon el. 

Az Apple konkurensei kedé- 
lyesen arra hívják fel figyelmün- 
ket, hogy noha az iTunes Music 
Store elegáns alkalmazás, de az 
Apple a három százalékot sem 
elérő piacrészesedésével nem 
igen képes befolyásolni a zene- 
iparág helyzetét, de még az ot- 
tani versenyben is csak a labda- 
szedő gyerek édesanyja testvé- 
rét egyszer képen látott nagypa- 
pa kisebbik unokája lehet. "A 
közösség számára ünnep az al- 
kalmazás megjelenése - nyilat- 
kozta a konkurens Rio MP3 le- 
játszót gyártó Sonic Blue mar- 
ketingigazgatója, Kevin Bran- 
gan -, ám ez a közösség igen kis 
szelete a teljes piacnak." 

Ám Jobs nem csak a Mac- 
használókat célozta meg. Az év 
végére várhatóan megkezdik az 
iTunes for Windows forgalmazá- 


sát is. (Az értékesített iPodok 
felét windowsos felhasználó vá- 
sárolta meg.) Ez a döntés gyö- 
keres szakítás azzal a jobsi elv- 
vel, amely eddig a nagyság- 
renddel nagyobb windowsos fel- 
használótábort kizárta a Mac jó 
tulajdonságainak élvezetéből. 

Steve akként vélekedik, hogy 
szoftvere lesz az, amely kiránt- 
ja a számítástechnika kátyúba 
ragadt szekerét, és meglöki a 
felfelé ívelő úton. Abban vi- 
szont teljes mértékben biztos, 
hogy a program átformálja a 
digitális zeneértékesítést. "For- 
dulópont ez a zeneipar történel- 
mében - pontosítja meglátását. 
- Képtelenség fontosságát túl- 
hangsúlyozni." 

Elsőre mindenki kezét szája 
elé emelve röhög, ha azt hallja, 
hogy valaki a Szilikon-völgyből 
készül megmenteni a zeneipart. 
Ám minden egyes előfizetéssel 
csökken azok száma, akik az 
egészet csupán Jobs újfajta ér- 
tékesítési technikájának vélték, 
A Music Store ötletét a konku- 
rensek már most, megjelenése 
előtt próbálják lemásolni. Az ok 
- emlékezzünk Dr. Dre szavaira 
-, hogy ilyen egyszerű és ké- 
zenfekvő megoldást még senki 
sem kínált digitális zene érté- 
kesítésére. Az iTunes igazi kihí- 
vás. Ha a zeneipar nem képes 
felelni rá, akkor mai formájá- 
ban el fog tűnni. 


Mg 9 
Ragyogó április végi nap, Jobs 
a zeneszolgáltató bemutatójára 
készül az Apple székházában. 
Ruházata a szokásos - fekete 
garbó, farmer és tornacipő -, 
saját bevallása szerint így nem 


vonja el figyelmét az öltözkö- 
dés más, fontosabbnak tartott 
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dolgokról. Ám így 48 felé némi 
változás állott be, a farmer al- 
ját felhajtatta Jobs. Erről vajon 
mit mondhatna Dr. Dre? 

E drámai változás ellenére 
Steve inkább az új szolgáltatás- 
ról beszél, mintsem ruházatáról. 
Oké, később bevallotta, hogy 
vett két nadrágot - csak rossz 
méretben. "Folyamatosan azt lá- 
tom, hogy a zeneiparban és a 
számítástechnikában érdekelt cé- 
gek jogi eljárásokkal, perekkel fe- 
nyegetődznek - vázolja a piaci 
állapotokat - Mi pedig, ahelyett, 
hogy beülnénk ebbe a körbe kö- 
veket dobálni egymásra, inkább 
letettünk valamit az asztalra." 

A megoldás megfelel a 
Napster nevének hallatára máig 
összerezzenő zeneipari cégek- 
nek. Kitölti az internetes zene- 
letöltés mezején a Napster 
hagyta űrt. Mi kell még? A ze- 
neipar óriásai, amikor a bíró- 
sággal - jogosan - kivégeztet- 
ték a Napstert, ígéretet tettek, 
hogy perceken belül hasonló, 
de legális szolgáltatást indíta- 
nak. Korlátlan letöltési lehető- 
séggel. Egyszerű felhasználói 
felülettel. 

Ennek épp az ellenkezőjét 
tették. A Universal és a Sony 
megalakította a PressPlayt. Az 
AOL, a Bertelsmann, az EMI és 
a RealNetworks létrehozta a 
MusicNetet. A két szövetség 
több energiát fordított az egy- 
más elleni küzdelemre, mint a 
felhasználók igényeinek kielé- 
gítésére. A PressPlay nem en- 
gedte át a zenéit a MusicNet- 
nek, cserébe a MusicNet ahol 
tudott, keresztbe tett neki. 

Az eredmény? Egyik társaság 
sem rendelkezett elég vonzó 
zenei kínálattal - a lehetséges 
vevőket hidegen hagyta, hogy 
melyik csapat melyik istállóhoz 
tartozik. "Az arrogancia és lené- 
zés, amely a nagyokat jellemzi, 
rendesen visszaütött - meséli az 
Eagles és Christina Aguilera 
menedzsere, Irving Azoff. - Az 
internetes értékesítés minden 
bitje felett szerettek volna ren- 
delkezni." 


Ráadásul a kiadók ódzkodnak 
mindentől, ami csökkentheti az 
értékesítési mutatóikat. Ezért 
kitalálták, hogy a felhasználók 
"bérelhessék" a zenét az inter- 
neten át. A PressPlay és a Mu- 
sicNet is havi előfizetési díjat 
szed. A MusicNetről csak a saját 
gépedre tölthetsz le zenét, 
amely megsemmisül, ha nem fi- 
zeted ki a számlád. Ez védelmet 
jelentett a forgalmazók számá- 
ra, ám a felhasználók számára 
nem jelentett szolgáltatást, no- 
ha ők fizettek. Minek is fizetne 
bárki tíz dolcsit - kétezer-egy- 
néhányszáz forintot - azért, 
hogy a számítógépén zenét 
hallgathasson? A PressPlay kor- 
látozott számban engedélyezte 
a zenék CD-re írását is. 

A múlt év végén kibékült a 
két fél, kölcsönösen átengedték 
egymásnak a zenei kínálatot. A 
MusicNetről is lehet már CD-re 
írni zenét. Ám hordozható esz- 
közre a MusicNetről továbbra 
sem lehet zenét letölteni. "Szá- 
munkra ez a piac még nem érte 
el a kívánatos tömeget" - ma- 
gyarázza bizonyítványát a Mu- 
sicNetet vezető Alan McGlade. 
Szó se róla, 2001-ben csak 724 
000, tavaly alig 1,6 millió mp3 
lejátszót értékesítettek csak az 
USA-ban. A PressPlay Windows 
Media szoftverrel működő esz- 
közre engedi az áttöltést. Az 
iPod nem ilyen. 

A PressPlay és a MusicNet ha- 
tározottan elutasítja, hogy mű- 
ködésük sikertelen, noha nehéz 
azt másként minősíteni. A ze- 
neipar a beruházásból szinte 
semmit nem nyert vissza - a 
Sony és a Universal eddig, 
egyes hírek szerint, vagy 60 
millió dollárt (tudod, 400 lakó- 
parknyi lakás ára) fektetett be 
a Pressplaybe. Egyik vállalkozás 
sem tette közzé előfizetői szá- 
mát, ezért hagyatkozva a Ray- 
mond James elemző cég Phil 
Leigh munkatársának becslésé- 
re, számosságukat negyedmilli- 
óra teszem. "Számomra az első 
pillanattól egyértelmű volt, hogy 
a PressPlay első generációs kísér- 


let, amelyen lesz mit finomítani 
- vallja a Sony élére februárban 
kinevezett Andrew Lack. - Sen- 
ki sem hitte, hogy kész. Nem 
tudjuk előfizetői táborunkat 
gyorsabban növelni." 

A visszaeső értékesítés a 
nagy kiadókat költségcsökken- 
tésre kényszeríti. A BMG 1400, 
az EMI 1800 és a Sony 1000 
dolgozójától vált meg. A lét- 
számleépítés ellenére az öt 
nagy nyereségessége öt száza- 
lék alá esett. Érthetően könny- 
belábadó szemmel emlékeznek 
vissza a CD megjelenésére, a 
80-as évekre, amikor ez a mu- 
tató 15-20 százalék közt inga- 
dozott. "Ami rossz és kedvezőt- 
len megeshet, az egyszerre tör- 
ténik ezzel az iparággal - mu- 
tatkozik meg Claire Enders 
elemző éleslátása. - Ezek a tár- 
saságok még sohasem szembe- 
sültek ilyen mély és meghatáro- 
zó válsággal. Nincs is tervük le- 
gyűrésére." 

A dolog iróniája, hogy eddig 
a zeneipart mindig egy új mé- 
diahordozó megjelenése húzta 
ki abból, amibe belecsúszott. A 
78-as fordulatú lemezről váltot- 
tak a 33-asra - tudod, az a 
nagy fekete bakelitkorong - az 
1950-es években. A hetvenes 
években a kazettás magnósza- 
lagba kapaszkodtak, és a CD 
1980-as megjelenése valóság- 
gal újjáalakította a zeneipart. 
Jelenleg elhamarkodott lenne 
azt állítani, hogy a megváltás a 
KaZaA-val szemben a legális 
on-line zeneszolgáltatás lesz. 
Ám mivel ez kiküszöböli a gyár- 
tási és terjesztési költségeket, 
a megoldás része lesz. A végső 
formát még senki sem ismeri a 
kiadók népei közül. "Az új tech- 
nológia kiseprűz bennünket" - 
osztja meg érzéseit az Almalap 
olvasójával is a Universal elnö- 
ke, Doug Morris. (Érte azért ne 
aggódj, számára a fedél nélkü- 
liség maximum BMW cabriót je- 
lent!) 

Ameddig az emberek ingyen 
tudnak zenét letölteni a netről, 
addig a kiadók túlélési esélyei 


alacsonyak, matematikusok szá- 
mára: a nulla epszilon sugarú 
körén belül marad, és epszilon 
tart a nullához. Ám az illegális 
zenelopás nem akkora örömkö- 
dés, mint hiszed, hiszem, 
hisszük. A fájlmegosztó rendsze- 
rek valódi vírustenyészetek. Az 
amerikai RIAA (Recording In- 
dustry Association of America) 
már négy egyetemistát küldött 
vérpadra, izé, citált bíróság elé 
illegális másolatok töltögetése 
kapcsán. Ez sziszifuszi küzde- 
lemnek tűnik, ám a kiadók el- 
szántsága és a bíróságok nulla- 
tolerancia-elve meghozhatja a 
kívánt hatást. (Ahogy ezt az In- 
dex hírül adta, egy magyar 
egyetemen is félévet csúsztat 
két barát, mert számítógépük a 
KaZaA-hoz hasonló fájlcserélés- 
be kapcsolódott be. És ezt - 
mily meg nem lepő - az egyete- 
mi szabályzat erőst tiltja.) A ki- 
adók terveiben olyan CD megje- 
lentetése szerepel, amelyen a 
dalok két példányban szerepel- 
nek. Az egyik CD-lejátszásra, a 
másik számítógépes visszahall- 
gatásra lesz alkalmas. Ám ez 
utóbbi nem hajlandó fájlcseré- 
lésben részt venni. 

Amint nő a fájlcsereberébe 
be nem vihető CD-állomány, 
ahogy nő a bíróság által illegá- 
lis másolásért elítéltek száma, 
úgy nő az igény legális digitá- 
lis zene megszerzésére. Ám an- 
nál jóval magasabb szintű 
igény fogalmazódik meg, mint 
amit a kiadók jelenleg ki kíván- 
nak, tudnak szolgálni. Más szó- 
val, az Apple időzítése, stíluso- 
sabban ritmusérzéke, kiváló. 


4. 


Jobs egyáltalán nem vágyik a 
zeneipar megmentője címre. 
Olyan későn jelent meg az 
Apple a digitális zenei világ- 
ban, hogy egyesek úgy vélték, 
oda Jobs látnoki képessége, 
amellyel szinte megszületése 
előtt ismert fel piaci trendeket. 
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Az Apple gépeknek csupán két 
éve elválaszthatatlan része a 
CD-RW. (Előtte is létezett ilyen, 
de két éve nincs gép e nélkül - 
tette hozzá kötözködést elkerü- 
endő a szelíd Almalap.) Most 
viszont Steve ráfordult a zené- 
re. Látta, hogy a felhasználók 
CD-ről átmásolt számokkal telí- 
ik merevlemezeiket. Hmm- 
hmm, 2001-ben az Apple be- 
mutatta az iTunes zenegép 
szoftvert. A digitalizált számo- 
at listákba rendezve és vélet- 
enszerűen játszhatod le. 

Mi mást is kívánna egy ma- 
ces az mp3 fájlokkal cseleked 
ni? Az Apple fejlesztői tudták, 
ezért elkészült a kártyapakli 
méretű mpeg-lejátszó, az iPod. 
Az eszköz, amely vadul keresi 
az iTunes társaságát, de önálló 
létre is képes. Eddig az Apple 
közel egymillió iPodot adott el. 
Az éppen kapható iPod-árak: a 
10 GB-os 90, a 15 GB-os 12 
és a 30 GB-os 15 ezer forint 
sarc nélkül. 

A továbbvezető út sem volt 
túl rögös, Steve felvetette, mi- 
ért is kell neki boltba járni, 
hogy CD-t vegyen, azt bedigita- 
lizálja (ez baromság, szóval át- 
másolja) és áttöltse az iPodra 
ahelyett, hogy az egérrel kitt 
és katt, ott lenne a kívánt zene 
a gépen letöltve? Az Apple ke- 
zében ott volt az összes játék- 
kocka. Az iTunes. Az Apple 
Store a maga egymilliárdos 
éves forgalmával (6600 lakás). 
Az internet legnagyobb mozi- 
film előzetes, OuickTime letöltő 
oldalaival. 

Csupán egyetlen dolog hiány- 
zott. A zene. Eddig a nagy ki- 
adók (Warner, BMG, EMI, Uni- 
versal és Sony) nem járultak 
hozzá, hogy az Apple-höz ha- 
sonló, vezető technológiai cég 
licencelje zenéiket. A kiadók 
élén állóknak egyszerűen nem 
volt bizodalmuk a technológiai 
világ vállalataiban. Leginkább 
attól féltek, hogy - nem alap- 
talanul - semmibe veszik a 
szerzői jogokat az értékesítés 
növelése érdekében. 
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Az Apple azonban kivételes 
helyzetben van, része a techno- 
lógiai világnak, de egyáltalán 
nem ismeretlen szereplője a 
szórakoztatóiparnak sem. A Jobs 
vezette Pixar készítette el a Toy 
Story és a Szörny Rt. számítógép 
animálta - szó szerint - filme- 
ket. De a zenei világban is 
számtalan barátja akad Steve- 
nek. A legnagyobb haverok (buli 
és Fanta) azok a zenészek, akik 
Macen keverik, vágják, írják és 
játsszák a dalokat. "A zenészek 
mindig macesek voltak" - tartja 
evidensnek Trent Reznor a Nine 
Inch Nailsből. Jobs maga is 
egyfajta rocksztár - van még 
hozzá hasonló formátumú sze- 
mélyiség az IT világban? -, aki 
képes volt Bonót (U2) a tele- 
fonhoz rángatni, hogy megbe- 
széljék az iTunes Music Store 
mibenlétét. Mick Jaggernek 
(Rolling Stones) már együtt mu- 
tatták be a szolgáltatást. 

Az iPod szintén túllépett 
mp3 lejátszó mivoltán, és stá- 
tusszimbólummá, kegytárggyá 
vált nem csak a földi halandók, 
de a zenészek és kiadók vezető 
tisztségviselői közt is. Felméré- 
sek szerint az iPod sikerét for- 
matervezettségének köszönhe- 
ti, egy technikailag nem túl 
bonyolult megoldást vonzó 
házba helyeztek, a kör alakú 
vezérlőről már nem is szólva. 
Az mp3 zene eladásban vajon 
elér-e hason sikert a Music 
Store? A fő beszállítók a Uni- 
versal és a Warner. Adósságte- 
hertől nyögő anyacégeik - Vi- 
vendi és az AOL Time Warner - 
naponta szembesülnek részvé- 
nyeseik vágyával, hogy szaba- 
duljanak meg teljes zeneipari 
érdekeltségüktől. 

A kiadók egy évre szóló meg- 
állapodást írtak alá Jobsszal. 
Szó se róla, Jobs képes volt rá- 
venni a Universal, az EMI, a 
Sony, a BMG és a Warner képvi- 
selőit, hogy a saját értékesítési 
csatornáik mellett a Music 
Store-ban is megjelenjenek, 
mint eladók. Az emberek nem 
bérelni, hanem birtokolni akar- 


ják a számokat. "Senki sem kér- 
dezte meg az embereket, hogy 
szeretnének-e bérleti díjat fizetni 
azért, amit meg is vehetnek - 
érvel Jobs. - Ezt az agyament 
ötletet csak valamelyik pénzü- 
gyes találhatta ki, aki látván az 
internetszolgáltatás 
havidíját, úgy vélte, 
feltalálta a 
spanyol vi- 
aszt, 
megoldot- 
ta a gordi- 
uszi csomót. És 
persze kezeit dör- 

zsölve várja a jutalékát." 

"A megnyitást követő első 
órában többen vásároltak a 
Music Store-ban, mint eddig 
összesen regisztrálták ma- 
gukat a Pressplayben vagy 
a MusicNeten" - állítja 
Jobs a forgalmi adatokat 
böngészve. 

A kiadók azonban 
még nem hajlandók 
lemondani az elő- 
fizetéses modell- 
ről. "Talán a két 
rendszer együttesen 
lesz az igazi - talál- 
gat David Munns, az 
EMI egyik potentátja. - 
Lesz előfizetés, amiért ze- 
nét lehet kölcsönözni, és 
lesz pénzért megvásá- 
rolható rész is. Ma- 
radjunk nyitottak!" 
Ami viszont egy- 
öntetű tetszésre 
talált, az az 
iTunes Music 
Store egy- 
szerű, logi- 
kus, átte- 
kinthető  . Al 
felépí- , 
tése, ü 
hasz- 
nálatá- 
nak magá- 
tól értetődősége, egyszerűsége. 
"A vevők sokkal hamarabb tér- 
nek át a fizikai CD-vásárlásról a 
számok megvételére, mint előfi- 
zetésekkel bajlódnának" - isme- 
ri el Ames. 


mm 
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És az Apple mindent megtesz, 
hogy ez az áttérés teljesen ma- 
gától értetődő legyen. Az 
iTunesszal kereshetsz számra; 
előadóra és zenestílusra is. A ze- 
néket új formátumban kódolták, 

AAC a neve. Ez jobb minősé- 
get ad, mint az mp3, 
még a nagy mintavé- 
telezésű mp3-nál 
is. Ráadásul 

az AAC ze- 
nefájl ki- 
sebb, így 

a jobból 

több fér az 
iPodra. Min- 
den zenében 
beágyazva megta- 

lálható annak az album- 
nak a képe, amelyiken a dal 
megjelent. A Sonynál döntésho- 
zó pozícióban ügy- 
ködő Lack sze- 
rint "talán ne- 
gyed perc is 
elég volt 
Steve-nek, 
hogy meg- 
győzzön, 
licenceljük neki 

a zenéin- 

ket". 


Az Apple olyan másolásvédel- 
mi eljárást fejlesztett ki, amely 
kielégíti az árgus szemekkel fi- 
gyelő kiadókat, de nem lohaszt- 
ja le a vásárlók fizetési kedvét. 
Egy számot annyiszor írhatsz CD- 
re, ahányszor akarod. Annyi 
iPodra töltöd le, ahányra csak 
bírod. Magyarul, azt csinálsz a 
megvett zenével, amit akarsz. A 
hivatásos fény- és CD-másolók 
számára ez nem jó hír. A iTunes- 
szal összeállított zeneszámlistát 
- kedvenc vonósnégyeseim az 
AC/DC-től - tíz alkalommal írha- 
tod CD-re. Ha megváltoztatod a 
számok sorrendjét, akkor újabb 
tízes sorozat áll rendelkezésedre. 

És aki már megpróbálta a 
KaZaA-ra feltölteni a Music 
Store-ban vett zenét, az erősen 
meglepődött. Minden dalban 
külön kód vigyáz arra, hogy 
csak megfelelő eszközön legyen 
lejátszható, és az interneten ne 
legyen fel-, le- és áttölthető. 
Ha egy AAC fájlt kiírsz CD-re, 
és azt a CD-t olvasod be mpeg- 
ben, akkor a fájl hangminősége 
erősen leromlott lesz. 

Nyitáskor kétszázezer zeneszá- 
mot vásárolhattál meg, darabját 
99 centért. Ebből 65 cent illeti a 
kiadót. A tervekben milliós állo- 
mány szerepel, olyan számokkal, 
amelyek CD-n soha sem jelen- 

tek meg. "Az egész szakma 
leült — véli Sheryl Crow a 
zeneiparról -, kellett már 
valami, ami felrázza." 

Ha a Music Store vagy a 
hozzá hasonló vállalkozás 
megfelel az elvárásoknak, 
akkor gyökeresen megvál- 
tozhat a zeneipar eddigi 
élete, új terjesztési elvek 

jönnek, más marketingre 
lesz szükség. A kiadók félel- 
me, hogy az egyes számok 
megvásárlá- 
sa lehető- 
vé teszi, 

hogy a 

vevők 

cseme- 

gézze- 
nek az 
egyes albu- 


mokból. Lassan fordulnak a 
szelek, egyesek úgy vélik, hogy 
a számonkénti értékesítés fel- 
lendítheti a stagnáló vagy in- 
kább hanyatló eladásokat. 

Steve folyamatosan pozitívan 
sugároz. "Mostantól senki sem 
gondolkodik albumokban. Az új 
kulcsszó a játszáslista" - véli. 
Játszáslista alatt az iTunesban 
összeállítható, tetszés szerinti 
számú zenék egymást követő 
sorrendjét értsd. "Ha az előadó 
kiad egy albumot, akkor az 
egészben és számonként is meg- 
vásárolható. Mindenki azt veszi, 
amit szeretne. És a saját gépén 
saját listába szervezi a megvet- 
teket. Letölti az iPodjára" — vi- 
zionál Steve. 

Az igazság az, hogy a szá- 
monkénti értékesítés csökkente- 
ni fogja a kiadók bevételét. Ed- 
dig egy album jó esetben tartal- 
mazott két-három slágert, 
ugyanennyi művészi útkeresést, 
a maradék kellemes, felejthető 
háttérzene volt. És egy új album 
bekerült 19 dolcsiba (4000 fo- 
rint - itthon meg 6500, csók a 
kiadóknak). "Az embereknek tele 
ezzel a hócipője - állítja az éne- 
kes-zeneszerző Seal. - Érthető, 
hogy az illegális letöltés miért 
terjedt el ilyen mértékben." 

A művészeket megosztja az 
albumok megszűnésének lehe- 
tősége. "A számok hatnak egy- 
másra, az egyik megadja a len- 
dületet, a másik tovább viszi" - 
véli Reznor (Nine Inch Nails). 
Crow szerint viszont jó, hogy 
lehetséges egy-két számmal 
megörvendeztetni a rajongókat 
negyedévente vagy akár havon- 
ta, nem kell megvárni, amíg 
megjelenik az album. "Nekem 
szimpatikus, hogy dalaimat el- 
juttathatom a közönséghez ak- 
kor és olyan mennyiségben, 
amikor és ahogy nekem tetszik." 

A számonkénti vásárlási lehe- 
tőség a zenésztársadalmat is át- 
formálja, hiszen minden szám 
külön életet él, nincsenek albu- 
mot felhúzó, hátukon elvivők. 
Elvileg minőségi javulás várható. 
Ez nem máról holnapra történik, 


de jobb, ha a lemezkiadók már 
most barátkoznak a gondolattal 
—- és törlik a "lemez" kifejezést a 
szótárukból. Most, hogy az 
Apple megszerezte a zeneipari 
cégek támogatását a számon- 
kénti értékesítéshez, a windosos 
zeneárusítók is azon dolgoznak, 
hogy előfizetéses rendszerüket 
ötvözzék a számonkénti értéke- 
sítéssel. Rob Glaser, a MusicNe- 
tet 40 százalékban tulajdonló 
RealNetworks vezetője első lé- 
pésként a Listen.com előfizetős 
Rhapsody rendszerét szeretné 
megvásárolni. 

Szerinte az Apple csupán a ze- 
neletöltésre koncentrál, a digitá- 
liszene-piac azonban más terüle- 
teket is magába foglal. A Rhap- 
sody felhasználói beloggolt ide- 
jük 72 százalékában csak hall- 
gatta a zenét, mindössze 13 
százalékuk fizetett egy dollárt 
(momentán 205 forintot), hogy 
CD-re is írhassa. "Ha a Rhap- 
sodyn összeállítasz egy kétszáz 
számból álló listát, azt csupán 
havi 9,95 dollárod (2040 forint) 
bánja. Az iTunes Music Store ese- 
tén ez az akció 198 dollárt (40 
590 forint) vesz ki a zsebből - 
érvel rendszere és elgondolása 
mellett Glaser. - Lehet, hogy ne- 
kem vagy Steve-nek ez nem 
összeg, de én másokkal is szeret- 
nék üzletet kötni!" 

Nem kérdéses, mi fog történ- 
ni, Jobs még több Macet ad 
majd el. De ez nem minden, 
amit a zene adhat az Apple- 
nek. A Music Store újabb kísér- 
let arra, hogy az Apple bevéte- 
lei több forrásból származza- 
nak, ne függjön a cég helyzete 
kizárólag a Mac-értékesítéstől 
(igen, diverzifikálják a termék- 
portfóliót). Az asztali gépek pi- 
acán az USA-ban öt, a világon 
három százalék alatt stagnál az 
Apple piaci részesedése már 
évek óta. Az iPoddal az Apple 
új területre lépett, az otthoni 
szórakoztató elektronikáéra, 
amelyen a Sony és Matsushita 
regnál. Jelenleg minden egyes 
eladott iPodon annyi a haszna 
az Applenek, mint egy-egy 
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: A Seybold a Music Store-ról " 


iMacen, noha az iPod előállítá- 
si költsége töredéke az iMa- 
cének. Nem véletlen, hogy a 
Music Store bemutatkozásával 
egy időben három új iPodot 
mutatott be az Apple (magyar 
árakat lásd korábban). 

Jobs számára visszás és bi- 
zsergető érzés lehetett, mikor 
az iPodjával bemerészkedett a 
PC-s világba. Azok, akik hasz- 
nálhatták az iPodot mindkét 
környezetben, egyöntetűen ké- 
nyelmesebbnek találták az 
Apple OS X környezetét, mint a 
Windows XP-t mondjuk egy Dell 
gépen. "A windowsos iPod szar 
- árnyalja véleményét Seal. - 
Ám az igazi cél az, hogy az em- 
berben felébredjen a vágy, hogy 
normális operációs rendszert 
használjon." Jobs iPodja és 
Music Store-ja trójai falóként 
hatol be a Wintel világába. 

Azért ez nem olyan nyilvánva- 
ló, mint amilyennek elsőre tű- 
nik. Ugyan hány Windows XP 
felhasználó tudja, mit mulaszt 
azzal, hogy nem Mac OS X-et 
használ? És mennyien hányko- 
lódnak álmatlanul emiatt? Talán 
ezért készül Jobs megjelentetni 
az iTunes windowsos változatát 
is. Tény, hogy a warneres Roger 
Ames erősen lobbizik az AOL- 
nál, hogy az iTunes legyen a ze- 
nemenedzser alkalmazás. "Kez- 
detben Steve nem támogatta az 
ötletem - idézi fel a nehezen 
kibontakozó együttműködést 
Ames. - De mostanra elfogadta 
érvelésem." Az AOL is elkészítet- 
te saját zeneszolgáltatási rend- 


szerét, amely az előfizetéses és 
letöltéses rendszer kombináció- 
ja, ám egyedi számok letöltésé- 
re nem alkalmas. Ha létrejönne 
az üzlet az AOL-lal, akkor 26 
millió felhasználóval gyarapod- 
na az iTunes Music Store tábo- 
ra. Az Apple ezzel a lépéssel a 
legnagyobb internetes zeneszol- 
gáltatóvá válna. Az AOL nem 
nyilatkozott szándékairól. 

Jelentős szemléletváltás, 
amikor az eddig a zajos, durva 
PC-s világtól kőkerítéssel elzárt 
ápolt kertben élő Mac-készítő 
eladási szándékkal lép ki kert- 
kapuján. Az Apple, ha csak egy 
százalékkal tudná növelni piaci 
részesedését az asztali gépek 
területén, akkor bevételei har- 
madával, nyeresége még annál 
is jobban emelkedne. Ha a 
Music Store beváltja a hozzáfű- 
zött reményeket, és havonta 
sok millió letöltéssel gazdagít- 
ják legális zenegyűjteményüket 
a felhasználók, akkor az Apple 
bevétel rovatában lassan daga- 
dó számérték jelenhet meg. 

A zeneipar területére érve 
Jobs gondolkodása is változott. 
Sheryl Crow-val beszélgetve el- 
árulta, dunsztja sincs, mi a 
francra jó a rapzene. Ám a 
Music Store béta változatainak 
tesztelése közben letöltött né- 
hány Eminem számot is. 

"Az egy jó fej csávó" - aján- 
lotta Steve-nek Sheryl. 

"Ja, lassan felnövesztjük egy- 
mást" - vágott vissza Jobs. 

Devin Leonard 
Fortune 
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A Seybold véleménye 


A Music Store olyan Macintosh- 
ról érhető el, amely 10.1.5 vagy 
újabb Mac OS X operációs rend- 
szert használ. További követel- 


mény, hogy az iTunes 4 álljon 


rendelkezésedre - ez ingyen le- 
tölthető az Apple weboldaláról 
-, és telepítve legyen a Ouick- 


Time 6.2 - amely szintén in- 
gyen letölthető az Apple hon- 
lapjáról. Az iTunes windowsos 


verzióját a cég év végére ígéri. 


A letöltött zene AAC - Advan- 


ced Audio Coding - kódolású. A 
tízéves mp3-szabványnál jobb 
minőséget és tömörebb állo- 
mányt kínáló AAC megfelel az új 
mp4-szabványnak. 

A kiadók végre megtették a 
megfelelő és nagyon várt lé- 
pést, megállapodtak egy tech- 
nológiai céggel, amelyben 
megbíztak, hogy pénzt nyerje- 
nek az internetes letöltésekből. 
Fontos, hogy az Apple felhasz- 
nálóit vásárlóknak tekinti, és 


Fent Music Store amerikaiaknak, 
oldalt a világ többi részének. 
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nem magukat álcázni próbáló, 
jogsértésre kész tolvajoknak. A 
letöltési feltételei mutatják, 
hogy az Apple tudja, hogy egy 
család több számítógépet és 
zene lejátszására alkalmas esz- 
közt birtokol. Megértette, hogy 
a felhasználók nem tekintik 
méltányosnak, hogy minden 
eszköz után fizessenek a letöl- 
tésért. Az Apple licencpolitiká- 
jából az is kiderül, hogy a cég- 
nek feltűnt, egy családnak egy- 
nél több tagja van, akik bizony 
meghallgatják egymás CD-it. A 
zenék nem írásvédettek, nincs 
lejárati idejük, és nem önmeg- 
semmisítők. Ez persze nem je- 
lenti azt, hogy a zenei kiadók 
rettenetes kockázatot vállaltak 
volna. A Music Store jelenleg 
csak Macintoshon működik, 
amelynek piacrészesedése alig 
háromszázalékos a világon. 

A Music Store lenyűgözött 
bennünket. Egyszerűen és 
könnyen megtaláltunk zenéket, 
együtteseket, albumokat. A vá- 
sárlás és a letöltés is egykat- 
tintásnyi volt. Teszteléskor a 
félperces mintákat szinte azon- 


Öt éve vettem meg a U2 már 
akkor sem friss Joshua Tree 
CD-jét - 11 szám - bruttó hét 
és fél ezer forintért. Nem szá- 
molva inflációt, hasonlókat, 
most ehhez a CD-hez 10,89 
dollárért, azaz 2341 forintért 
jutnék hozzá. Megbízható for- 
rások szerint a hétezerötszáz 


nal lejátszotta a Mac. Azért 
könnyedén találtunk hiányt az 
induláskor kétszázezer darabos 
zeneállományban. A dzsessz, 
klasszikus zene és nemzetközi 
előadók hiányoztak a kínálat- 
ból. A találat nélküli keresések 
száma abban az ütemben fog 
csökkenni, ahogy a kiadók 
megegyeznek a Music Store-ral. 

Képes lesz-e a Music Store fel- 
venni a harcot az ingyenes fájl- 
csereberélő rendszerekkel? Úgy 
véljük, igen. Egy dollárért az 
Apple minőséget, gyors szerver- 
kiszolgálást, jogtisztaságot ad. 
A legtöbb zenerajongó számára 
meghatározó fontosságú kulcs- 
szavak ezek. Sikeres lesz-e a Mu- 
sic Store, mint üzleti modell? Az 
internet valódi nonstop üzem, 
amely állandóan nyitva tart. A 
kiadók feladata a kínálat folya- 
matos bővítése - és az albumér- 
tékesítés fogalmának felejtése. 

Köszönetet kell mondanunk 
az Apple-nek a kezdeményezé- 
sért. Más technológiai cégnek 
- és Steve-en kívül más vezető- 
nek - nem sikerült volna a ki- 
adók internetre kötése. 


forint 20 százaléka áfa, másik 
20 a kiskereskedelmi árrés, 18 
a jogdíj, 16 a stúdio és marke- 
tingköltség. Egyaránt 6 száza- 
lék a terjesztési díj és a gyár- 
tás, 2 a dizájn és 1,2 a kultu- 
rális járulék. Mennyi a nyere- 

ség? 10,8 százalék. 

Volt. Eddig. 


A REALNETWORKSÉ 
A LISTEN.COM 


Harminchat millió dollárért vet- 
te meg a RealNetworks a Lis- 
ten.com céget, amely üzemel- 
teti a Rhapsodyt, a legsikere- 
sebb előfizetéses zeneszolgál- 
tatást a neten. A sport és más 
híreket szolgáltató RealNet- 
worksnek körülbelül kilencszáz- 
ezer saját előfizetője volt már. 
A Rhapsody kínálatában 320 
ezer zene található. A cég el- 
nöke, Robert D. Glaser abban 
bízik, hogy áraik elég alacso- 
nyak ahhoz, hogy ne érje meg 
illegális zenemásolókat, fájl- 
cserélőket igénybe venni. 


HÁRMAN PÁCBAN 


A kegyetlen és gonosz ausztrál 
hatóságok képesek voltak letar- 
tóztatni három diákot, akik il- 
legális zenecsereberélő webhe- 
lyet üzemeltettek, és serény, 
gondos, áldozatkész napi 24 
órás, heti hét napos munkával 
az ügyész által becsülten 
37-44 millió dolláros kárt 0- 
koztak (kb. 300 lakás). Az MP3 
WMA Land fantázianevű honlap 
és szerver tükörszájtokkal erő- 
sítve szolgálta ki az érdeklődő- 
ket. A megfelelő háttértároló 
kapacitást a három fiatal által 
látogatott egyetem biztosította 
- tudtán kívül. Az ügyész, aki- 
nek a szájtra fia hívta fel fi- 
gyelmét, úgy véli, hogy fordu- 
lóponthoz ért a küzdelem. A fi- 
atalok mindegyike 37,000 dol- 


láros (8 millió forint) büntit fi- 
zet, vagy leül öt évet. 


ERŐSEN KEZDETT 
A MUSIC STORE 


Az első héten egy, a másodikon 
még egy millió vásárlója volt az 
Apple iTunes Music Store-jának. 
Egy vásárló legalább egy szám 
letöltését jelenti, azaz 99 cen- 
tes bevételt (213 forint). Elem- 
zők rámutattak, hogy mindezt a 
számítógéppel rendelkezők alig 
öt százaléka hozta össze - 
ennyi a Mac piaci részesedése 
az USA-ban, külföldieknek mo- 
mentán csak a nyála csoroghat, 
és félperces demókat hallgathat 
meg. A heves vásárlás azt mu- 
tatja, hogy jól belőtt áron a ve- 
vők inkább vásárolnak, mint 
jogsértenek. 


ROXIÓÉ A PRESSPLAY 


A Napster nevet is birtokló 
Roxio megvásárolta az eddig a 
Universal és Sony által birto- 
kolt PressPlayt. A Roxio elnöke, 
Chris Gorog szerint a Napster 
még mindig a legjobban csen- 
gő név a zeneszolgáltatásban, 
ezért is vette meg a cég akkor, 
mikor a Napster bedőlt. A 
PressPlay eddig masszívan 
veszteséges volt, noha hivata- 
los számokat nem tettek közzé 
az eddigi tulajdonosok. A Roxio 
a vásárlással megfelelő jogi ke- 
retek közé került, hogy újra in- 
díthassa a Napstert - még eb- 
ben az évben. 
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" iPod 30GB - 


30GB - 7500 zene - iPod 


Az Apple bemutatta az iPod hor- 
dozható mp3-lejátszó harmadik 
generációját, amely akár 7500 
dalt is képes tárolni, mégis 
könnyebb és vékonyabb, mint 
két CD, tokkal. Az új, minden 
eddiginél mobilabb iPod minden 
mozgó alkatrésztől mentes ve- 
zérlőtárcsát és gombokat hasz- 
nál, valamint egy elegáns, új 
dokkoló egységgel is kiegészül, 
mely nagy mértékben leegysze- 
rűsíti a számítógéphez csatlako- 
zást. Az új iPod már lehetővé 
teszi zenelisták ( playlist") me- 
net közben történő létrehozását, 
szerkesztését és a menüszerke- 
zet átalakítását, hogy jobban 
megfeleljen az egyéni igények- 
nek. Az egyedülálló Auto-Sync 
technológiának köszönhetően az 
iPod továbbra is önműködően 
képes szinkronizálni a számító- 
gépen tárolt zenegyűjteménnyel. 

"Versenytársaink még mindig 
nem tudnak lépést tartani az 
eredeti iPod szolgáltatásaival, 
de mi már a harmadik generáci- 
ót mutatjuk most be" - mondta 
Steve Jobs, az Apple elnök- 
igazgatója. "Az új iTunes Music 
Store szolgáltatásnak köszönhe- 
tően pedig amerikai vásárlóink 
teljesen elektronikusan tudnak 
Zenét vásárolni." 

Az új iPod 15 és 30 GByte-os 
változata elegáns dokkoló egy- 
séggel egészül ki, amely nagy 
mértékben leegyszerűsíti a Mac 
vagy PC számítógéphez csatla- 
kozást. A dokk ezen kívül ana- 
lóg csatlakozót is biztosít Hifi 
berendezésekhez és aktív hang- 
szórókhoz. Az iPod akkumuláto- 
ra önműködően töltődik, ha a 
készüléket a dokkba helyezik. 
Továbbra is az iPod az egyetlen 
hordozható mp3-lejátszó, ami 
az Apple Auto-Sync technológi- 
ájának köszönhetően csatlakoz- 
tatáskor önműködően képes 
szinkronizálni a számítógépen 
tárolt zenegyűjteménnyel, és 
mindig naprakészen tartja 
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a saját merevlemezén tárolt da- 
lokat. Az új iPod elődeinél gyor- 
sabban képes a merevlemez 
üzemmódját váltani is, így ha- 
marabb tud Auto-Sync állapot- 
ból lejátszásra kapcsolni. Az 
előző iPod-generáció sikereire 
építve az új modellek is mozgó 
alkatrésztől mentes vezérlőtár- 
csát használnak, de most már a 
gombok is érintésre érzékenyek, 
valamint már világítanak is. 

Az mp3 formátum mellett az 
új iPod már AAC kódolású állo- 
mányokat is le tud játszani, 
ami azonos tárigény mellett lé- 
nyegesen jobb hangminőséget 
biztosít. A legnagyobb, 306B 
kapacitású iPod már akár 7500 
dalt is képes tárolni, ami há- 
rom hétre elegendő zenét je- 
lent, ismétlések nélkül. 

Lehetőség nyílik arra is, hogy 
a felhasználók személyre szab- 
ják az iPod menürendszerét, a 
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leggyakrabban használt eleme- 
ket a legfelső szintre kiemelve, 
illetve zenelistákat hozzanak 
létre bárhol és bármikor - az 
éppen hallott dalokból. 

Az új, 10, 15 és 30 GByte-os 
iPod modellek, melyek egyaránt 
alkalmasak Mac vagy PC számí- 
tógéphez csatlakozásra, május- 
ban kerülnek az üzletekbe. Mac 
számítógépeken használatukhoz 
FireWire kapu és Mac OS X 
10.1.5 vagy újabb szükséges. 
PC számítógépeken használa- 
tukhoz FireWire (IEEE-1394) 
vagy USB 2.0 kapu és Windows 
Me, Windows 2000 vagy Win- 
dows XP Home, illetve Profes- 
sional operációs rendszer szük- 
séges. Az iPod dobozában talál- 
ható CD tartalmazza az iTunes 
szoftvert Mac, és MUSICMATCH 
Jukebox Plus 7.5 szoftvert PC 
felhasználók számára. 

Apple PR 


iPod 


Playlists 
Browse 
Extras 
Settings 
Backlight 


APSPLIT 


Az Appligent legújabb, 200 
dolláros szerveroldali szoftvere 
- amely azért asztali gépen is 
futtatható - az APSplit, amely 
PDF fájlokból képes oldalt vagy 
oldalakat kivágni, és azt vagy 
azokat külön állományként el- 
menteni. Az oldalkiemelés nem 
csak oldalszám, hanem könyv- 
jelző alapján is történhet. Le- 
hetséges nem összefüggő olda- 
lak kiemelése is. Az APSplit fut 
Windows NT/2000/XP, Solaris, 
Red Hat Linux, AIX és HP-UX, 
valamint Mac OS X alatt. 


TRUEDOC 


A Corel megújította a betűcsalá- 
dok dokumentumaiba történő 
beágyazását támogató TrueDoc 
licencét a Bitstreammel. Az 
1995-ben a CorelDraw 6 kapcsán 
létrejött alapmegállapodás most 
a CorelDraw Graphics Suite 11, a 
Corel Designer 10 és a WordPer- 
fect Office csomagokat érinti. 


COREL 
SMART GRAPHICS STUDIO 


A két éve felvásárolt Micro- 
graphx nagyvállalati termék- 
családjának friss hajtását kö- 
szönthetjük a Smart Graphics- 
ban. A címben jelzett szoftver, 
amely szerver- és kliensoldalt 
egyaránt jelent, az SVG szab- 
ványra épülő dinamikus grafika 
készítését támogatja. A cso- 
mag része a fejlesztőrendszer, 
a grafikai szerver és az SVG- 
néző, ez kiépítéstől függően 
4-10 ezer dollárba kerül 
(0,8-2 millió forint). 

A Smart Graphicsot a Corel 
azoknak a vállalatoknak ajánlja, 
amelyeken belül rendszeres gra- 
fikus adat- és információcsere 
történik, példaként térképészet- 
tel vagy alkatrészgyártással 
foglalkozó céget említ a prog- 
ram demója. A vektor alapú 

grafikai csomagok piacán a ve- 
télytársak közül igen elter- 
jedt a CGM, amely vi- 
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szont nem kezelhető XML esz- 
közökkel és körülményesen 
szkriptelhető. Nem csak ezért, 
de a Corel azonnali CGM-SVG 
fordításra is képes. 

Azt mondják az elemzők. A 
Corel SGS csomagja felvillant az 
SVG varázslatos képességéből 
néhányat, miként lehet böngé- 
szőfelületen összetett vektor- 
grafikai ábrákat gyorsan megje- 
leníteni és manipulálni. Ugyan- 
akkor az SVG nem nevezhető 
elterjedt formátumnak (márciu- 
si Almalap: Megtáncoltatja a 
PDF-et az SVG?). Az SGS remek 
példája, miként lehet XML- 
vezérelt dinamikus grafikai 
programozási felületet alkotni. 
Eddig hiábavalónak bizonyult 
az Adobe és a Corel erőfeszíté- 
se, hogy az SVG a Flash vetély- 
társává váljon. A szerkesztői és 
szerveroldali terjesztőeszközök 
Corel bemutatta kapcsolata ki- 
törési pont lehet. 


A GLOBAL GRAPHICS 
ÉS AZ ENFOCUS 


A Global Graphics megállapodott 
a PDF munkafolyamat-szoftvert 
fejlesztő Enfocusszal ez utóbbi 
szoftvereinek OEM felhasználá- 
sáról. Ennek értelmében a Glo- 
bal Graphics a Jaws PDF Cou- 
rierjába beépítheti az Enfocus 
PitStop preflight és Certified 
PDF technológiáit. Az Enfocus 
egyes eszközeiben felhasználta 
az Adobe PDF eszközeit, és ed- 
dig az Adobe nem engedélyezte, 
hogy alkalmazástárai nem Ado- 
be rippelésben részt vegyenek. 
Ezért az Enfocus év elejére elké- 
szítette saját alkalmazástárait, 
és kivette az Adobe-tól licencel- 
teket. Így vált lehetségessé, 
hogy az Enfocus megállapodjon 
a Global Graphicsszal. És termé- 
szetesen megnyílt a piac más 
OEM megállapodások előtt is, 
amelyeket eddig az Adobe-kód 
használata gátolt. 

Az elemzők véleménye szerint 
épp megfelelő pillanatban vásá- 
rolta meg a Global Graphics a 
Jaws Courier megoldása számára 


az Enfocus PitStop technológiá- 
ját, mivel a legfőbb konkurens 
termék, az épp megjelent Adobe 
Acrobat 6 tartalmazza a Callas 
PDF preflightját. A két cég - az 
Adobe és a Global - fej-fej mel- 
lett küzd nagyobb részesedésért 
a RIP- és PDF-előállítás piacán. 
A Global a Jaws család többi 
tagjába is beillesztheti a PDF jó- 
ságát tesztelő preflight modult, 
így a leginkább ismert Jaws Cre- 
atorba is. A bejelentés érinti a 
lassan megjelenő OuarkXPress 6- 
ot is, amely szintén a Jaws- 
technológiát használja majd. 


ACROBAT 5 VÍRUS 


A windowsos Acrobat 5-ben - 
teljes, fizetős verzió, nem a 
Reader - az Adobe biztonsági 
rést fedezett fel, amelyet be is 
foltozott iziben. Gonosz ember 
készítette PDF megnyitásakor 
képes volt rejtett kód futtatá- 
sára. Éles bejelentés sehonnan 
sem érkezett. A közlemény, 
amely a hibáról szól, példát is 
mutat. A PDF megnyitása után 
az Acrobat plug-in könyvtárá- 
ban létrehozott egy "death.api" 
nevű fájlt, és a gyökérkönyvtár- 
ban is elhagyott egy "evil.fdf" 
állományt. Az Acrobat követke- 
ző indításakor a betöltődő 
plug-in az összes mentésre ke- 
rülő fájlt megfertőzte. A vírus - 
ki érti, miért - csak az Acrobat 
for Windows 5-5.05 alatt él 
meg, sem előtte, sem utána, 
sem Readerben, sem Macen. 

Amennyiben találva érzed 
magad, úgy az Adobe honlap- 
ján találsz javítócsomagot. Az 
Adobe együttműködik a legfon- 
tosabb vírusvadász cégekkel, 
hogy naprakész legyen. 

A hibára egy Adobe-nál dol- 
gozó titkárnő vezette rá a fej- 
lesztőket, akinek a szokásosnál 
gyakrabban omlott össze Win- 
dowsa. A cég rendszerbiztonsá- 
gi szakemberei bitjeire bontva 
a gépet találták meg a vírust, 
amely - ezt nem győzték hang- 
súlyozni - ártalmatlan, mivel 
nem okoz kárt. Ám az általa ki- 


használt terjesztési módszerrel 
már igazi, klasszikus, romboló 
vírusok is terjeszthetők... Let- 
tek volna, ha nem foltozzák be 
a biztonsági rést. 


A GOOGLE AZ ÉV BRANDJE 


A népszerű internetes kereső 
weboldal, a Google nyerte el az 
év márkaneve díjat 2002-ben, 
megelőzve az Apple-t, a Coca- 
Colát, a Starbuckst és a Nike-t, 
hogy csak néhány vetélytársat 
említsünk. A cím megszerzője 
befolyásolta a szavazók életét 
leginkább - legalábbis a 
BrandChannel.com látogatóiét. 
A díj érdekessége, hogy a 
hálón túli világ olyan brand 
nagyágyúi, mint a Coke vagy a 
Nike nem tudták ismertségüket 
átvinni az internetre. Amíg ha- 
gyományos dollárezrek hirde- 
tésre költése és hírességek sze- 
repeltetése jelentette az utat 
az ismertséghez, addig a hálón 
a legnagyobb erő a szájhagyo- 
mány. A Google sikerességét 
még egy dolog határozza meg. 
Ha a keresésfunkció - a cég 
legtöbbek által ismert szolgál- 
tatása - nem adná a kívánt ha- 
tásfokot, sokkal kevésbé lenne 
a weboldal népszerű. Amíg a 
weben túli világban az imázs - 
hangok, fények, zenék, képek - 
adják az ismertséget, addig a 
weben a hasznosság. 
Google 159, 
Appless 149, 
Coca-Cola 129, 
Starbucks 119, 
Nike 109. 


BMW, AZ ON-LINE HIRDETŐ 


A BMW a világ egyik vezető au- 
tógyártója. A német cég autói 
sportosak és luxuskivitelűek. A 
BMW nyomtatott és elektroni- 
kus hirdetései egyaránt követik 
a divatot, megfelelve jómódú 
és tehetős vásárlókörének. 

A BMW internetes hirdetései- 
nél nem csupán át kívánta hoz- 
ni a márkához kapcsolódó ér- 
zésvilágot, hanem önállóságot 


is sugárzó, nagy költségvetésű 
látványos - Hollywood, lézer- 
kard, partraszállászenés, táncos 
- internetes letölthető filmrek- 
lámokat készített, amelyeket a 
www.bmwfilms.com honlapon 
összegyűjtve találsz meg. 

A "The Hire..." sorozat rövid- 
filmjei hat-nyolc percesek. A 
rendezők kezét egyetlen dolog- 
ban kötötte meg a megrendelő, 
a kocsinak hangsúlyos szerepet 
kell kapnia. Ezt követően a 
BMW újságokban és tévéken 
hirdette új honlapját. A cég 
ugyan nem tette közzé, mibe 
került a BMW filmoldal, ám 
szakértők igen magas összegek- 
ről beszélnek. 

A BMW helyettes marketing- 
vezetője, Jim McDowell úgy 
vélte, hogy ha csak egymillióan 
nézik meg a filmeket, akkor az 
már győzelem. A weboldal ta- 
valy májusi indulását követő 
hónapban a látogatók száma 
már a hárommilliót haladta 
meg. És noha a cég tudatosan 
nem rakott linket az értékesíté- 
si oldalaira, ebben az időszak- 
ban - a pangó gazdasági hely- 
zet ellenére - megugrott az ér- 
tékesítés. 


JELENTÉSÉRZÉKENY GOOGLE 


A Google felvásárolta az App- 
lied Semantics fejlesztőcéget, 
amely jelentésérzékeny szöveg- 
feldolgozó szoftverfejlesztéssel 
foglalkozott. A Google-t a cég 
hirdetési részlege csábította a 
vásárlásra. A megvett cég 
AdSense technológiája az oldal 
tartalmát elemezve választja ki 
a legreménytelibb hirdetést. A 
KeywordSense szoftver a kere- 
sés sikerességét növeli jelen- 
téstartalom-vizsgálat által, ér- 
zékelve a keresési környezetet. 
On-line programok esetében a 
korábbi párbeszéd tartalma 
alapján irányítja a keresést. A 
felvásárolt vállalkozás második 
részlege kiadók számára készít 
kategorizálást segítő rendszere- 
ket, a harmadik pedig domain- 
regisztrációt végző szoftvert 


: fejlesztett. 
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Digitális Középfölde 


Réges-régen, amikor még nem 
volt Macintosh, csak Apple, léte- 
zett ZX Spectrumra egy játék, 
amely bátran nevezhető a mai 
szerepjátszós játékok ősének. A 
primitív angolul kommunikáló, 
de több mint ötven színes hely- 
színképet adó program (48 kB- 
ba bezsúfolva) J. R. R. Tolkien 
kis meséjének, A Babónak (The 
Hobbit) számítógépre vitt válto- 
zata volt. Ez a játék adott ked- 
vet a Gyűrűk Urának végigolva- 
sásához, ami - valljuk meg 
őszintén - minden fordulatossá- 
ga és izgalma ellenére nem 
könnyed negyedórás kikapcsoló- 
dás. A számítógépesjáték-készí- 
ők és a filmesek is szívesen 
nyúlnak fel a polcra, hogy ép- 
ézláb történetet használjanak 
fel forrásanyagként - így került 
sor Tolkien művére is. Ahogy va- 
amelyik csatorna jóvoltából 
szembetalálta magát az ember a 
Csillagok háborúja először vetí- 
tésre került részeivel, szembesül- 
hetett azzal az érzéssel, hogy az 
emlékekben élő fantasztikus 
képsorok újranézve döcögtek, a 
rendelések látszódtak, kicsit 
home-made ízűnek tűnt a Falcon 
- de nem ezért szeretjük. A Gyű- 
rűk Ura szintén mindent megka- 
pott a kor számítástechnikájától, 
amit ma meg lehet kapni - ezút- 
tal egy új-zélandi cég bizonyít- 
hatta, hogy a Föld világfalu. 
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A trilógia jeleneteit vegyítve 
rögzítik, így kevésbé látványo- 
san mutatkozhat meg a techni- 
kai fejlődés az első és a harma- 
dik rész között. A WETA Digital 
(www.wetafx.co.nz) munkatár- 
sai életük munkáján dolgoznak 
szakadatlan, munkájuk nem kis 
részben hozzájárult az első rész 
Oscar- és egyéb díjaihoz. 

John Nugent - aki a 2D-s 
munkákért felelős, ez jellemzően 
a háttereket jelenti - 1999 ele- 
jén került Új-Zélandra, és a 
WETA első e feladatra szerződte- 
tett munkatársa volt. "Akkoriban 
negyedennyi eszközzel dolgoz- 
tunk, alig voltunk kéttucatnyian 
- emlékezett vissza a kezdetek- 
re. - A csúcsidőszakban majdnem 
kétszázan dolgoztunk a filmen." 

A WETA új stúdiót épített, 52 
grafikus munkaállomást állított 
csatasorba. A képek renderelé- 
sét száz célhardveren az Apple 
készítette (na, ez az apropó, 
amiért az Almalap írhatott egyik 
kedvencéről) Shake szoftver vé- 
gezte. Renderelés az a művelet, 
amikor valamely számítógépes 
programmal megrajzolt képet, 
képsorozatot - mozgást - a szá- 
mítógép képkockánként megfe- 
lelő felbontással kiszámol - 
ilyenkor keletkeznek a megfelelő 
árnyékok, fények, felületet borí- 
tó textúrák -, szép, erőforrás- 
igényes művelet. 


"Az igazi feladat nem is a 
számítógépes munkavégzés volt, 
hanem a gyártási folyamat, a 
munkafolyamat megtervezése. 

A Shake szerver folyamatos ki- 
használtságának biztosítása 
csak gondos szervezéssel volt 
biztosítható, így elkerültük a vá- 
rakozást és az üresjáratot is. Az 
első rész körülbelül 600 felvétel- 
ből állt össze, ezek alig egy hu- 
szada volt olyan, amelynél nem 
kellett számítógéppel rádolgozni 
a képsorra. A többi felvétel 90 
százalékában volt szükség a 
Shake-re" - jellemzi a munka 
összetettségét Nugent. 

Nugent már korábban is hasz- 
nálta a Shake-et, ez magyarázza 
alkalmazását is. A Shake-re két 
okból esett a WETA választása, 
egyfelől kedvező ára hatotta 
meg a pénzügyi vezetőt, másfe- 
től gyorsasága nyűgözte le a 
műszaki igazgatót. Ami a szoft- 
ver igazi előnye, az a fürtözhe- 
tősége, több szálú feldolgozó 
képessége és a dinamikus ter- 
helésmegosztó képessége. 

"A Shake percek alatt elkészí- 
ti párperces felvételek ren- 
derelését, így a felvétel vezetője 
vagy a rendező azonos körülmé- 
nyek között akár újra is forgat- 
hatja a jelenetet. Ez szabadtéri 
felvételek esetén elengedhetet- 
len - gondolj csak a felhők ha- 
ladására. Ezt persze utólag lehet 


korrigálni a számítógép mellől, 
de az nem költségkímélő és ha- 
tékony megoldás" - dicséri a 
Shake-et Nugent. 

A gyorsaság kínálta lehetősé- 
get a rendező más módon is ki- 
használta. A felvett jelenetre 
rendereltetett különböző épüle- 
tek, fák, vízesések, tárgyak el- 
vételével vagy hozzáadásával 
könnyebben tudta bitekbe rög- 
zíteni a fejében lévő képet. A 
gyors renderelés újfajta forga- 
tási metódust és fokozottabb 
szabadságot adott a stábnak. 


MAYA 


A 3D-s munkák Mayával készül- 
tek, a két program gond nélkül 
illeszkedett a gyártási folyamat- 
ba. A Mayával előállított tárgyak 
renderelését átvette a Shake. A 
Shake licenctechnológiája meg- 
engedte a Maya-csoport vezető- 
jének, hogy megnézze a Shake- 
kel renderelt összhatást. Így 
már a gyártási fázisban kikerül- 
hetők voltak azok a hibák, ame- 
lyek más esetben a végső kép 
előállításakor mutatkoztak volna 
meg. A mayások az általuk lét- 
rehozott, számítógép alkotta fi- 
gurákat megjeleníthették a hát- 
térkép előtt, amely a látvány 
mellett hasznos megvilágítási 
információt adott. Az ezért fele- 
lős számítógépes és filmes szak- 


emberek így közösen oldhatták 
meg a feladatot pár perc alatt, 
és nem készültek gyönyörű, de 
összepasszíthatatlan számítógé- 
pes animációk és felvételek. 
"Néha magunk is csodálkozunk, 
mennyire jók vagyunk" - neveti 
el magát Nugent. 

A Shake multiplatformossá- 
gára is szükség volt, hiszen az 
alkotók szinte minden operáci- 
ós rendszert használtak, Volt 
olyan munkatárs, aki három gé- 
pen dolgozott egyidejűleg - 
három eltérő operációs rend- 
szerrel. A csúcsidőszakban, il- 
letve egyes speciális feladatok 
megoldására külső szakértők is 
bekapcsolódtak, gyakran a vi- 
lág másik végéből az interne- 
ten át. Ám az alkalmazott mun- 


kafolyamat és a szoftverek ezt 
is lehetővé tették. 

A jelenetek egy részét kék 
háttér előtt vették fel, az ilyen 
képek digitális feldolgozása 
könnyebb - gondolj csak arra, 
könnyebb körberajzolni annak az 
oroszlánnak a sörényét, amely 
egyszínű kék háttér előtt fek- 
szik, mintha a szél kavarta sza- 
vanna fűtengerében bújna meg. 

Nem csak Középfölde megal- 
kotása okozott örömet a számí- 
tógépes csapatnak, hanem a 
szereplők is. A törpéket és hob- 
bitokat digitálisan kellett zsugo- 
rítani. Egy felvétel jellemzően 
két háttérrel készült, kékkel a 
kitakaráshoz, majd a digitális 
élőlényekkel és vidékkel. De 
akadt olyan 1500 kockás képsor 


is, amelynek minden egyes képe 
300 rétegből tevődött össze — 
gondolj el ezerötszáz darab há- 
romszáz réteges Photoshop fájlt! 


RAJONGÓK 
VÁGYA 


Fantasztikus könyvek olvasása- 
kor mindenki előtt megjelenik a 
leírt táj, a szereplők - belső film 
forog az olvasó agyában. A film 
készítésének hírére megjelentek 
az első fanyalgó megjegyzések, 
hogy lehetetlenség a Gyűrűk 
Urát filmre vinni. Az első rész 
bemutatása után a kétkedők 
hangját elnyomta a csodálaté, 
noha sokan nem pont ilyennek 
véltük Frodót vagy Gandalfot, 
Középföldéről most nem is szól- 


va, mégis, amit láttunk, az egy- 
séges egészet alkotott. A rende- 
ző a vártnál hűbben követte a 
könyvet - ez a második részre 
már kevésbé igaz. 

A digitális csapat feladata volt 
megalkotni a rendező agyában 
elképzelt látványt. Ez még pszi- 
chológusnak is igazi kihívás lett 
volna. Ám Rivendell vagy Moria 
bányáit látva szinte elhisszük, 
hogy ez az igazi virtuális való- 
ság. A környezetet benépesítő 
számítógép kreálta lények (a 
szakirodalom computer genera- 
tednek, CG-nek rövidíti) - Trol- 
lok, Balrog, Gollum, Sauron sze- 
me - nem csak a digitális tájba 
tartoznak, de életszerűen mo- 
zognak - és ez a Maya dicsérete. 

AppleNews 


Kik is játsszák a fantáziajátékokat? 


Nappal Mark Davies egy tiszte- 
letreméltó nottinghami pszicho- 
lógus, de éjszaka ő lesz Bloom 
Eternal, egy druida Kelethin 
lombvárosából. Dr. Davies egyi- 
ke annak a négyszázezer ember- 
nek a világon, aki az Everüuest 
nevű on-line számítógépes já- 
tékban vesz részt, egy olyan 
fantáziavilágban, ahol az embe- 
rek új személyiséget kapnak, és 
a virtuális világban kalandoz- 
hatnak. Davies most összekap- 
csolta két szenvedélyét, a pszi- 
chológiát és a színjátszást, 
hogy lerombolja az on-line játé- 
kosokról kialakult képet. 

Két kollégájával a Notting- 
ham Trent Universityről tanul- 
mányt készített az on-line játé- 
kokat játszó személyekről. 
Eredményeik meghazudtolják 
azt a sztereotípiát, amely csak 
egy szobájába zárkózott patta- 
násos kamaszt tud elképzelni 
ilyen szenvedéllyel. Ehelyett 
egy jól fizetett, 40 év körüli, 
jellemzően férfi játékos képe 
rajzolódik ki, aki munkaterüle- 
tén egyébként szakembernek 
számít. A több ezer on-line já- 


tékos között készült felmérés 
azt bizonyítja, hogy jó néhá- 
nyuk szórakozással tölti idejé- 
nek egy jelentős részét. A meg- 
kérdezettek negyede hetente 
több mint 41 órát játszik. 

De Davies szerint ez nem 
egészségtelen. "A legtöbb isme- 
rősöm napi 3-4 órát tölt el este 
tévénézéssel... Ezért azt állíthat- 
juk, hogy az on-line játék csak 
egy másik szórakozási forma, és 
nem rossz irányú életmódváltás. 
Mindig lesznek olyanok, akik nem 
tudják egy bizonyos tevékenység- 
be fektetni az összes energiáju- 
kat, de ez még nem tekinthető 
olyan nagy problémának." 

Ezt a nézetet képviseli a ta- 
nulmány egyik társszerzője, 
Mark Griffiths professzor is, aki 
a számítógépes játékoktól való 
függőség szakértője, ugyanakkor 
maga nem játszik. Griffiths 
hangsúlyozta: "A túlzott játék- 
szenvedély nem mindig rossz. 
Van, aki akár nyolc órán keresz- 
tül is megfeszül egy hétvégén, 
mégsem éri káros hatás. Egysze- 
rűen csak őszintén szeret játsza- 
ni. Minden az ember kötelezett- 


ségeitől függ. Ha valaki három- 

gyerekes család feje, akkor ilyen 

mértékben nem vetheti be magát 

a játékba, mivel az óriási gondot 

okozna. De a játék nem jelenthet 

problémát azoknak, akik nem 
rendelkeznek ilyen kötelékekkel, 
és nincs felelősségük." 

A "Sztereotípiák lerombolása: 
Az on-line játékok" c. tanul- 
mányt az Everüuestet játszók 
közti on-line felmérés alapján 
készítették. Az alábbi következ- 
tetéseket vonták le: 

- a játékosok több mint 609o-a 
19 évesnél idősebb, 

- a játékosok 8599-a férfi, 

- a megkérdezettek 159o-a he- 
tente több mint 50 órát ját- 
szik, 

- 1590 ellenkező nemű karakter 
szerepébe bújik. 

Griffiths professzor kijelentette: 

"Úgy vélik, hogy az on-line játé- 

kot túlzott mértékben játszók tel- 

jesen elborultak. Pedig egyálta- 
lán nem erről van szó. Az egyet- 
len problémát az jelentheti, ha 

az emberek függőkké válnak. A 

függőség jele, ha a játékszenve- 

dély már kihat az életük más ré- 


szeire is, mint a kapcsolataikra 
és a munkájukra. Fel kell tudni 
ismerni az egészséges rajongás 
és a függőség közti különbséget. 
Az egészséges lelkesedés pozitív 
hatással van az ember életére, 
míg a függőség tönkreteszi őt." 

Griffiths arra a megállapítás- 
ra jutott, hogy sok idősebb on- 
line játékos már akkor elkez- 
dett számítógépes játékokkal 
játszani, amikor az első típusok 
megjelentek. "Egy egész nemze- 
dék nőtt fel olyan komputerjáté- 
kokon, mint a Donkey Kong és a 
jó öreg Atari, és játékszeretetük 
azóta is megmaradt. Ha 10-20 
év múlva megismételjük ezt a 
felmérést, akkor találni fogunk 
olyan nyugdíjasokat, akik számí- 
tógépes játékokat játszanak. 
Nem csak pattanásos képű ka- 
maszok zárkóznak be a szobá- 
jukba, hogy így szórakozzanak." 

Az on-line játékosokról készí- 
tett tanulmányt folytatni fogják. 
A kutatók jelenleg 540 részletes 
kérdőívet vizsgálnak át, amelyek 
jobban megvilágítják a játékosok 
személyiségképét. 

INFINIT 
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TÁRSADALOMFORMÁLÓ TECHNOLÓGIÁK 


Az e-mail, a Usenet hírcsopor- 
tok, a csevegőszobák, az azon- 
nali üzenetküldés, az elektroni- 
kus faliújság, a több résztvevős 
játékok olyan technológiai új- 
donságot, illetőleg újdonságnak 
már nem is annyira nevezhető 
lehetőséget kínálnak, amely a 
társadalomban bekövetkező vál- 
tozásokat is visszatükrözi. 

Az elmúlt hónapban Santa 
Clarában, Kaliforniában megren- 
dezett OReilly Emerging Tech- 
nologies (ETCon) konferencia a 
társadalmi szoftvernek a fenti 
technológiákat is magában fog- 
laló kérdéskörét járta körül, 
megállapítva, hogy a csoportos 
interakciók lebonyolítását lehe- 
tővé tevő szoftverek nem csak 
az on-line kommunikáció, ha- 
nem az emberi érintkezés mód- 
jait, lehetőségeit illetően is vál- 
tozásokat idéznek elő. 

Clay Shirky, a New York-i 
Egyetem professzora vitaindító 
előadásában kiemelte, hogy az 
emberek kétféle kommunikáció- 
típushoz szokhattak hozzá: a 
kétirányú, pont-pont típusú 
közvetlen kommunikációhoz, 
amelyre az e-mail és a telefon 
hozható fel példaként, vala- 
mint az egyirányú, kifelé tartó 
formátumokhoz, amelyeket a 
műsorszórás különféle válfajai 
testesítenek meg. Ezekhez az 
"egy az eggyel" és "egy a töb- 
bel" megközelítésekhez most 
hozzávehetjük a kommunikáció 
"több a többel" típusú válfajait 
is, amelyeket az internet tesz 
lehetővé. A professzor a válto- 
zások hatáskövetkezményeit 
vizsgálva megállapította: "A 
webet megelőzően több száz év- 
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nyi tapasztalatot gyűjthettünk a 
műsorszóró médiáról, a nyomta- 
tott sajtótól kezdve a rádióig és 
a televízióig. Az e-mailt megelő- 
zően a távíró és a telefon kap- 
csán több száz évnyi tapasztala- 
tot szerezhettünk a személyi mé- 
diáról. Az interneten kívül azon- 
ban szinte semmi olyan nem állt 
a rendelkezésünkre, ami több 
ember egyidejű kommunikációját 
tette volna lehetővé. Ebben a te- 
kintetben a konferenciahívás szá- 
mított a legjobbnak, pedig fárad- 
ságos, költséges, kizárólag valós 
idejű megoldásnak számított, na- 
gyobb csoportok esetében pedig 
használhatatlannak bizonyult. Az 
internet társadalmi eszközei 
olyan filuiditással és kezelhető- 
séggel bírnak, amire a konferen- 
ciahívás soha nem lehet képes." 
A professzor hasonlata alap- 
ján az on-line kommunikáció 
hajnalán az on-line és off-line 
világ olyan volt, mint "két hula- 
hoppkarika, amelyek alig-alig 
kapcsolódtak egymáshoz. A fel- 
használóknak jellemzően voltak 
on-line baráti csoportjaik, akikkel 
különféle on-line dolgokat foly- 
tattak, csevegtek, fájlokat cserél- 
tek, illetve voltak off-line baráti 
köreik, akikkel eljártak sörözni 
meg miegymás. A hulahoppkari- 
kák mára egymásba fűződtek, az 
off-line csoportok természetsze- 
rűleg alakítják ki on-line elemei- 
ket." A fizikai világ és az elekt- 
ronikus világ történései, élmé- 
nyei egymásba olvadnak. 
INFINIT 
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OKIPAGE 40 ISKOLÁNAK 


Az OKI Magyarország Kft. negy- 
ven, többségében vidéki közép- 
iskolai diákújság szerkesztőségét 
lepett meg OKIPAGE lézer irodai 
nyomtató ajándékozásával. 

Az OKI a SuliNet program kez- 
dete óta jelentős szerepet vállalt 
az általános iskolák számítás- 
technikai kultúrájának kialakítá- 
sában, fejlesztésében. Érdi 
Krausz Gábor ügyvezető az ado- 
mányozás kapcsán elmondta, a 
mintegy négymillió forint értékű 
adománnyal a középiskolák in- 
formatikai és kommunikációs 
kultúráját kívánták támogatni. 

(Ez nem PR, te kis gonosz, az 
ügyvez. évfolyamtárs volt, hogy 
tudd!) 


MOBILTELEFONOS OCR 


A Xerox megelégelte, hogy mun- 
katársai nem képesek épkézláb 
képet készíteni egy előadás ki- 
vetített képéről, a konkurencia 
standfeliratáról. Ezt persze nem 
a humán oldal hiányossága, ha- 
nem a mobiltelefonos kamerák 
képleképezési eljárása okozza. 
Ez utóbbi a téglalap alapú akár- 
mit nem derékszögű, négy eltérő 
oldalhosszú és oldalvonalaiban 
görbévé alakítja. A Xerox csoda- 
szoftvere reverzibilissé teszi ezt 
a folyamatot, és mindjárt 
szövegfelismeri is (OCR). 


ZSEBÉSZ VÉSZ 


A kéziszámítógépeladás látvá- 
nyosan visszaesett, derül ki az 
IDC elemzéséből. Egy évvel ko- 
rábban 27, negyedévvel koráb- 
ban 37 százalékkal több eszközt 
adtak el. A piac királya a Palm 
36 százalékos szelettel, őt a HP 
és a Sony követi. A negyedik 


helyezett Dell mindössze 6,5 
százalékot ért el. Kevin Burden 
elemző szerint a visszaesés oka 
a kezdeti sikerességgel függ 
össze. A célcsoport ugyanis nem 
bővült, a tagjai már beszerezték 
a hordozható eszközt, a zseb- 
észnek, és nem készülnek újabb- 
ra cserélni meglévő kézikészü- 
lékeiket. A zsebészektől az IDC 
megkülönbözteti a telefonálásra 
is alkalmas eszközöket. 


DÍJAZOTT ÓCEÁNKUTATÓ 


A világhírű mélytenger kutató, 
Roger Ballard az amerikai szö- 
vetségi költségvetéstől fél millió 
dollárt kapott, hogy tanulók, 
hallgatók és tudóstársai számára 
megoldja hangok, képek és ada- 
tok továbbítását a tenger fene- 
kéről. A Titanic roncsait is felfe- 
dező Ballard milliók számára kí- 
vánja elérhetővé tenni kutatási 
helyszínét, jelenleg ez a Fekete- 
tenger fenekét jelenti. A közve- 
títésbe bekapcsolódók élőben 
követhetik a régészeti feltárást 
végzők munkáját. Az Almalap 
amatőr régészcsoportja emlékei 
szerint a Fekete-tenger vize kü- 
lönleges, mert pár méter mélyen 
már szinte semmit sem lehet 
látni - ellentétben más tenge- 
rekkel és óceánokkal, az élővilá- 
ga is sivár, ezért viszont az el- 
süllyedt hajók és rakományaik 
szinte sértetlen állapotban lel- 
hetők föl. A tavalyi év során 
megtalált görög sokpárevezős- 
vitorlás rakteréből ledugaszolt 
amforában kellemes aromájú ie. 
500 körüli évjáratú bort, ecetet, 
olajat találtak. A kutató reméli, 
hogy nézettségben lepipálja az 
iraki háborús közvetítések né- 
zettségét, ekként arat diadalt a 
humanizmus. 
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: Őt is megcsapta az Acrobat szele — Bernd Zipper " 


Őt is megcsapta az Acrobat szele... 
Bernd Zipper 


Bernd Zipper már több mint 
tíz éve dolgozik a nyomdai elő- 
készítő iparágban. Mint nyom- 
daipari vállalkozások alkalma- 
zottja kezdett a PDF-fel és a 
PDF-technológiával foglalkozni, 
jelenleg a ZIPCON NewMedia- 
und Pre-Press Consultinggesell- 
schaft mbH konzultációs cég 
tulajdonosa és elnöke. 

A német szaksajtóban (Publi- 
shing Praxis, Deutscher Druc- 
ker, Page, MacWelt stb.) szer- 
zőként és szakértőként rend- 
szeresen publikál, írásai megje- 
lennek a "The Seybold Report"- 
ban is. Szakterülete az új mé- 
dia és az on-line szolgáltatá- 
sok, az e területekkel kapcsola- 
tos fejlesztések beillesztése az 
üzleti és ipari folyamatokba. 

Az Adobe Acrobatokról szóló 
cikkei fókuszában a kereszt- 
platformos, több médiára adott 
megoldások, honlapkészítés és 
nyomdai előkészítés áll. Mivel 
alapvetően nem nyomdai előké- 
szítéssel foglalkozott, ezért az 
előkészítéssel - legyen az 
nyomdai vagy történjen más 
média számára - foglalkozó írá- 
saiban olyan hozzáadott infor- 
máció is szerepel, amely az IT 
vezető számára segít megérteni 
a PDF technológia alapú fejlő- 
dési stratégiát. 

És nem utolsósorban PDF -- 
Print 2.0 címet viselő könyve 
már magyarul is kapható az Al- 
malap Almaboltjában. A szerzőt 
a PlanetPDF interjúvolta meg 
az Acrobat tizedik születésnap- 
ja alkalmából. 

- Önt az Acrobat- és PDF- 
használók számtalan helyről 
ismerhetik, hiszen fenntartója 
a pdfnews.de weboldalnak, 
több könyve jelent meg az 
Acrobatról és PDF-ről, és a 
Seybold Reportsnak is rend- 
szeres szerzője PDF témájú 


írásokkal. Miként került kap- 
csolatba a PDF-fel? 

Talán 1993-ban történt, ami- 
kor az asztalomat elborították 
a floppyk, hogy feltettem ma- 
gamnak a kérdést, miért nem 
vagyok képes rendes kimeneti 
állományt generálni - csak 
íráshibásat meg rossz betűset 
-, amikor Ouarkban gyönyö- 
rűt alkottam. Akkoriban az 
Acrobat használata inkább 
technikai bravúr volt, mint 
valódi segítség. Ám három 
évvel később teljesen megvál- 
tozott a véleményem az Acro- 
battal kapcsolatban. Munka- 
társaimmal CD-ROM hordozó- 
jú, PDF alapú archiválási 
rendszert fejlesztettünk. A 
fejlesztés után belevetettem 
magam a PDF megismerésébe, 
mert éreztem, hogy többet 
tudhat, mint amennyit ki- 
használunk. Ekkoriban jelen- 
tek meg első cikkeim a német 
PAGE magazinban. Az írások 
Olaf Druemmerről, a Callas, 
a Ouite és a Lantana cégekről 
szóltak - a legtöbbükkel az- 
óta is napi kapcsolatban va- 
gyok. Szerencsésnek mondha- 
tom magam, mert az elmúlt 
tíz évben megismerhettem a 
PDF-fiúkat, akik befogadtak 
maguk közé. 

Nyomdai munkánál először az 
Acrobat 3-at használtam, és 
minden a helyén volt. Ez idő- 
től dolgozom együtt Stephan 
Jaeggival, mindkettőnket 
hajt a felfedezés vágya, és 
az, hogy ismereteinket meg- 
osszuk másokkal. Ezért üze- 
meltetem a nonprofit 
pdfnews.de honlapomat. Első 
könyvemet nem szándékosan 
követtem el. A PDF és az OCE 
összefüggéseiről írtam egy 
nagyobb cikket, amikor rájöt- 
tem, mennyi információt 


gyűjtöttem össze, amit laiku- 
sok és nem programozó ma- 
tematikusok számára megfo- 
galmazva még senki sem írt 
meg. A könyvem, amely már 
hat nyelven - köztük magya- 
rul is - elérhető, igazolja, he- 
lyesen döntöttem. Úgy vélem, 
sikerült felülemelkednem a 
felhasználó és a technológia 
közti fordító szerepén, remé- 
lem, hogy minél több felhasz- 
nálót tudok megnyerni ennek 
a technológiának. 

A Seybold Reportsban most je- 
lent meg tizenkét oldalas 
elemzése az új Acrobat 6-ról. 
Alig két hét múlva már a bol- 
tokban lesz a program, és a 
felhasználóknak el kell dönte- 
ni, megvegyék-e, upgradel- 
jenek-e, és ha igen, akkor me- 
lyik verziót válasszák? Kérem, 
adjon tanácsot, ki az, aki nyi- 
tásnál álljon sorba, és ki az, 
akinek nem érdemes megvásá- 
rolni a hatost, már ha akad 
ilyen. Kérem, adjon ötletet, 
amelynek alapján el tudja 
dönteni a felhasználó, hogy a 
Standard vagy Pro változatot 
érdemes-e megvennie! 

Nehéz az Acrobat 6.0-t up- 
grade verziónak nevezni. A 
Professional változat annyi új 
és hasznos funkciót kínál az 
ötöshöz képest, hogy nem 
merném upgrade-nek nevez- 
ni. A Pro valódi termelőesz- 
köz. Akinek gyorsabb, hasz- 
nálhatóbb és kézre állóbb 
eszközre van szüksége, az 
lépjen fel a hatosra! A nyom- 
daiparban dolgozók, a PDF/X 
támogatásra vágyók számára 
az Acrobat 6 megvétele köte- 
lező, nem hinném, hogy az 
ára nem érné meg. Nem kívá- 
nom itt elsorolni, hogy miért 
érdemes az ISO szabvány 
PDF/X leírást alkalmazni, 


egyedül a nem angolszász 
betűk gond nélküli alkalma- 
zását említeném meg. 

Aki irodai munkája során 
használt, vagy használt volna 
PDF dokumentumokat, azok 
számára is ajánlom a hatos 
beszerzését. Az áttervezett és 
ésszel bővített megjegyző, 
javító és kommentáló eszkö- 
zök az office-alkalmazások 
kötelező elemévé avatták az 
Acrobatot. 

Ön szerint mi az oka annak, 
hogy a legtöbb Acrobat/PDF- 
guru Németországban vagy 
Svájcban él? A levegő vagy a 
sör teszi? Komolyra fordítva, 
mit gondol, miért ott alakult 
ki ez a szellemi közösség? 
Egyértelműen a sör! Azért te- 
gyük hozzá, a PDF egész Euró- 
pa számára fontos. Csak né- 
hány példa a régiek közül: 
Peter Camps és David van 
Driessche belga, Aandi 
Inston skót, Olaf Druemmer 
német, Stephan Jaeggi és 
Max Wyss svájci. Ők mind 
igen hamar - a kilencvenes 
évek elején - meglátták, hogy 
a PDF-re milyen szerep vár. 
Számunkra a PDF nem csak 
szellemi kihívás, de munkale- 
hetőség is, és egyben felfede- 
zésre váró új terület. Mind- 
ahányan fejlesztésekbe kezd- 
tünk, és ezeket a piac poziti- 
van fogadta. Sokan kezdőtőke 
nélkül, szabadidejükben dol- 
goztak. Elsőnek Thomas Merz 
PDFLlib csomagja került a piac- 
ra. Ő mutatta meg a nagyvál- 
lalatok számára, hogy nincs 
miért tartaniuk a PDF-től, és 
ő kötötte össze a nyomtatott 
és elektronikus médiát. A 
PDFLib szoftver pedig kézzel- 
fogható példa volt arra, hogy 
a jó megoldás nem feltétlenül 
drága is. Stephan Jaeggi fel- 
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mérte a felhasználók igényét, 
és azt eljuttatta a fejlesztőcé- 
gekhez - ellentétben azokkal, 
akik folyamatosan csak prédi- 
káltak arról, hogy kellene va- 
lami más, jobb megoldás. 

Stephan forgolódásának ered- 

ménye, hogy számos megha- 

tározó fejlesztőcég rendre ki- 

kéri tanácsát, véleményét a 

piacról, a felhasználók vágyai- 

ról - de súg ő a kisebb cégek- 
nek is. Németországban igen 
kiterjedt a PDF-t alkalmazó 
cégek köre, ez húzza magával 

a fejlesztést is. Nem meglepő, 

hogy a munkafolyamat szintű 

PDF-alkalmazásban is élenjáró 

megoldások születnek. 

És végül, de most komolyan. 

A sör a legfontosabb. Hiszen 

a legjobb ötletek mindig egy 

sör mellett jutnak az ember 

eszébe, amikor másik PDF- 
használóval beszélget. 

Melyik a legfontosabb változás 

a kezdetekhez képest, és mi- 

ért pont azt tartja annak? 

- A PDF 1.2-es, majd 1.3-as 
szabványával (ez az Acrobat 
3, illetve 4-gyel egy időben 
jelent meg) a nyomdaipar ki- 
sebb forradalmon ment át. 
Ahogy egykor a PostScript, 
most a PDF formálja át az 
előkészítést. Hiszem, hogy 
John Warnock és csapata 
mesterien látta meg a piac 
igényét, és valósította meg a 
PDF születésekor megfogalma- 
zott alapelveket. Az adatmé- 
ret egyre kevésbé gond, a be- 
tűcsaládok beágyazottsága 
pedig azt ígéri, hogy nem tör- 
ténhet baj. A befoglalt adat 
sértetlenül átvihető a hálón, 
az interneten. A PDF univer- 
zális konténerként sokat tett 
és tesz a digitális média el- 
terjedéséért. A nagy szoftver- 
fejlesztők ezt rendre megér- 
tették, és fantasztikus eszkö- 
zöket adnak a kezünkbe. A kis 
cégek pedig, kihasználva ru- 
galmasságukat, olyan speciá- 
lis problémákat képesek meg- 
oldani, amelyeket leküzdhe- 
tetlennek vélünk. És a szab- 
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ványnak köszönhetően ezek- 
ből a kockákból bármilyen 
munkafolyamat, termelés fel- 
építhető. Hogy csak azokat 
említsem, akik hirtelen az 
eszembe jutnak, az Enfocus, 
Callas, Ouite, Lantana és az 
Apago egyaránt kínál PDF ala- 
pú munkafolyamat-szoftvert. 
A kezdeti kis cégek felnőttek. 
Az iparág óriásai - Heidel- 
berg, Creo, Agfa - legtöbb 
szoftverében megtaláljuk a kis 
cégek fejlesztette elemeket. A 
felhasználó öröme pedig az 
automatizálható, költséghaté- 
kony termelőrendszer. A dina- 
mikusan generálható doku- 
mentumok - ez az egyik 
vesszőparipám - a PDF léte 
nélkül nehezen volnának 
megvalósíthatók. Gondolj csak 
a BMW hirdetéskészítő szoft- 
verére - a magyarul megje- 
lent PDF--Print bemutatja ezt 
az alkalmazást - vagy a né- 
met posta levélszolgáltatásá- 
ra. Ezt a két említett példát 
olyan cégek alkalmazásai va- 
lósítják meg, mint a Multivi- 
sual vagy a Diron, amelyek 
PDF alapú automatizálással 
foglalkoznak. 

— Az Acrobatot és a PDF-et egy- 
re több területen alkalmazzák. 
Ön szerint van olyan iparág, 
amely még nem él az Acrobat 
lehetőségeivel? 

- Természetesen van, számos 
iparághoz még nem jutott el 
a PDF. Példaként említeném 
az egészségügyet, ahol a PDF- 
et kiválóan lehetne alkalmaz- 
ni röntgenfelvételek továbbí- 
tására, tárolására. A nagyfel- 
bontású adat néha értelmetle- 
nül köröz a világ körüli háló- 
zaton. A szórakoztatóipar a 
PDF-et használhatná zenéi, 
filmjei tárolására. Az új 
Acrobat- és PDF-szabvány 
megjelenésével nyílt meg ez a 
világ előttük, hiszen a PDF ál- 
lomány mostantól képes kon- 
ténerként viselkedni. Ahhoz, 
hogy egy iparág ráharapjon a 
PDF-re, a használatnak egy- 
szerűnek és logikusnak kell 


lennie. Úgy vélem, hogy a 
PDF terjedése egyre több cég- 
nek lesz érdeke, az első úttö- 
rőként az Apple-t említeném 
meg, amely új operációs rend- 
szerénél részesítette előnyben 
a PDF-formátumot. 

- Az Acrobat mostanra szép 
nagyra nőtt, számos területen 
- dokumentumkezelés, bemu- 
tató, csoportmunka, űrlapo- 
zás, nyomdai előkészítés — al- 
kalmazható. Nincs szükség a 
célirányú felhasználás menti 
szeparálásnak? 

- Jó meglátás. De a felhaszná- 
lót elrettenti, ha egy szoft- 
vernek több változata létezik. 
Az Adobe jól döntött, amikor 
a böngészőt átnevezte Adobe 
Readerré, és három szintre 
bontotta az Acrobatot. De 
nincs szükség további osztó- 
dásra. Persze mondhatja, 
hogy a felhasználó számos 
olyan eszközt is megvesz, 
amelyet nemhogy nem fog 
használni, de még azt sem 
tudja, hogy mire lenne az 
adott parancs alkalmas - és 
ez visszás érzést kelt. Én sze- 
mély szerint egy "Business 
Sets" megjelenésére vágyom, 
amellyel a menüket és a pa- 
rancsokat tudom a napi fel- 
használás elől elrejteni, sőt. 
Az átkonfigurálható menü- és 
parancsszerkezet munkahaté- 
konyság-növelő és hibázási 
lehetőséget csökkentő volna. 
A korrektor számára eltűnné- 
nek a prepressben érdemleges 
parancsok, a prepresses szá- 
mára pedig a megjegyzés csa- 
tolási utasítások. És egyikük 
sem látná az űrlapkezelőket. 

- Kérem, jósolja meg, mi vár az 
Acrobatra és a PDF-re az elkö- 
vetkező években! 

- Nem kétséges, a PDF jön fel- 
felé! A dinamikus, minőségi 
PDF-előállítás, a PDF/X alkal- 
mazása, a böngészőből törté- 
nő PDF-írás megváltoztatja a 
PDF eddigi szerepét és helyét. 
A fejlesztők szinte tobzódnak 
a fejlesztési irányokban, terü- 
letekben. Meghatározó alkal- 


mazások megjelenését várom, 
amelyek a PDF-et XML-lel öt- 
vözik. Úgy vélem, hogy a ré- 
tegek megjelenésével az 
Acrobat a tervező - építő, 
építész, gépész - szoftverek 
számára is kommunikációs kö- 
zeggé válhat. Szerintem a 
gyártási folyamatokat is át- 
alakítja az Acrobat és a PDF, 
csak ez lassabb folyamat. Az 
Adobe szervertermékeivel ké- 
szül ezt a folyamatot támo- 
gatni, előrevinni. Ugyanakkor 
a színkezelés, színmenedzs- 
ment rész még fejlesztendő - 
ennek a vonatkozó ISO0-PDF/X 
szabvány megjelenése adhat 
lendületet. 

Röviden beszélne néhány tév- 
hitről, félreértésről, amely az 
Acrobat/PDF körül kering? 
Sokan úgy vélik, hogy a meg- 
jegyzések vagy a módosítá- 
sok, amit az Acrobatban 
tesznek meg, valami varázs- 
lattal visszakerül abba a do- 
kumentumba is, amelyből a 
PDF-et írták. Sokakat meglep, 
hogy nincs így. Az Acrobat 6 
sokak vágyát váltja valóra, 
amikor a Microsoft Wordbe 
visszavezeti a PDf-en végre- 
hajtott változtatásokat. Ha 
ez működne Ouarkban vagy 
InDesignban... Problémát je- 
lent, hogy a PDF-ek eltérő 
minőségűek. Például a Mac 
0S X által használtak nem al- 
kalmasak minőségi munká- 
hoz, de ez nem látszik kívül- 
ről az állományokon. Ezen is 
változtatni kell. Az 
Acrobattal ugyan lehet szö- 
veget szerkeszteni, módosíta- 
ni, de ez csak egy-egy betű 
cseréje esetén alkalmas meg- 
oldás nyomdai munkáknál. És 
végül nem ártana, ha a Win- 
dows határozottabban támo- 
gatná a PDF-et. Ehhez persze 
le kellene ülni a két cég ve- 
zetőinek - ahogy németek 
mondanák, egy sör mellé -, 
és megbeszélni dolgaikat. 


De Abrew 
PlanetPDF 


€ SZOFTVER " 


MEGÚJULT AZ APPLE-BOLT 


Május 27-től megújult az Apple 
Áruház, melynek elkészítésével 
Magyarország piacvezető inter- 
netes áruházát, a FOTEXNetet 
bízta meg az Apple. Az áruház 
korszerűsítése időszerű és nél- 
külözhetetlen volt, mivel a pia- 
ci igények gyors változásainak 
jobban megfelelni képes rend- 
szerre volt szükség. A választás 
azért a FOTEXNetre esett, mert 
a piacvezető internetes áruház 
saját fejlesztésű szoftvere, lo- 
gisztikai rendszere, az áruház 
közel hároméves sikeres műkö- 


Vásárolni csak szépen, okosan! Először 


majd beesel a boltba, telekosár akció, és go to cassa! 
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dése - vásárlói bizalom, szak- 
mai elismertség, évről évre 
emelkedő forgalom , és a két 
cég közötti eddigi együttműkö- 
dés bebizonyította, hogy min- 
den szempontból tökéletes 
partnere lehet az Apple-nek. 

A FOTEXNet munkatársai 
mindössze két hét alatt készí- 
tették el az Apple internetes 
áruházát. A rövid elkészítési idő 
elsősorban annak köszönhető, 
hogy a FOTEXNet szoftvere kön- 
nyen integrálható, rugalmas 
rendszer, amely egyszerűen beil- 
leszthető bármilyen cég rend- 
szerébe. Az új áruházba látoga- 


regisztrálod magad, 


Személyre szabott rendszer. 


tók egy teljes mértékben az 
Apple arculati elemeihez igazo- 
dó áruházban kedvükre bön- 
gészhetnek a szoftver-hardver 
termékek széles kínálatában, de 
a kiválasztott termék megrende- 
lését már a FOTEXNet Áruházban 
bonyolíthatják. 

A FOTEXNet az áruház elkészí- 
tése mellett a jövőben vállalja 
az üzemeltetés során felmerülő 
további fejlesztési- és karbantar- 
tási munkákat, a termékkínálat 
folyamatos frissítését, valamint 
biztosítja saját logisztikai rend- 
szerét is az áruk beszerzésétől 
kezdve egészen a kiszállításig. 
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" Megújult az Apple Áruház - 


Az Apple már évek óta színe- 
síti a FOTEXNet beszállítóinak 
körét, mivel már 2001 óta látja 
el az internetes áruházát szoft- 
ver-hardver termékek széles vá- 
lasztékával. 

A két cég közti együttműkö- 
dés azért is kiemelkedő jelentő- 
ségű, mert az Apple - hagyomá- 
nyaitól eltérően - Magyarorszá- 
gon külső céget bízott meg sa- 
ját internetes áruházának fej- 
lesztésével és üzemeltetésével. 

A FOTEXNet Kft. 2000-ben 
kezdte működését, mint Magyar- 
ország, legátfogóbb termékkíná- 
latával rendelkező internet áru- 
háza. Az elmúlt években tovább 
erősítette vezető szerepét - Ma- 
gyarország leglátogatottabb ke- 
reskedelmi szájtja - folyamato- 
san bővülő termékkínálatával, 
kedvező áraival, magas színvo- 
nalú, interneten keresztül elér- 
hető szolgáltatásaival, és a ha- 
zai internet legsikeresebb játé- 
kával, az Ingyenlottóval. A 
FOTEXNet.hu jelenleg közel 30 
áruházzal, több mint 100 ezer 
minőségi termékkel áll a vásár- 
lók rendelkezésére. A megren- 
delt áruk kiszállítása a cég lo- 
gisztikai központjából történik, 
az ügyfél által igényelt módon. 
A FOTEXNet Ingyenfutár, Buda- 
pest egész területén tízezer 
forint feletti vásárlás esetén in- 
gyen szállítja házhoz a kiválasz- 
tott termékeket. 


HP DESIGNJET 815MFP 


Szkennel, nyomtat, faxol, má- 
sol, bevásárol, ruhát mos és 
ebédet főz a HP csodagépe - no 
jó, az utóbbi hármat még nem. 
A kütyü 1200x2400 dpi-ben 
nyomtat 106 centi szélesen - ez 
nagyjából 42 inch -, szkennelni 
424 dpivel tud. Ára potom négy 
és fél millió forint. Azok a bol- 
dogok, akik a 4200-as család 
tagjába már korábban beruház- 
tak, most upgradeként szerezhe- 
tik meg a szkennelő és másoló 
unitot. A HP egyébként eladta 
kétszáz milliomodik tintasugaras 
nyomtatóját, és bírja az észak- 
amerikai piac 70 százalékát. 
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Amíg a vállalkozások vezetőit 
leköti a gazdasági visszaesés 
okozta válság kezelése, nem jut 
idejük az iparág alapvető kérdé- 
seinek megfogalmazására és 
megválaszolására. Nekem úgy 
tűnik, hogy a fellendülésre váró 
nyomdaiparnak - és ideértem a 
hagyományos fényképfeldolgo- 
zást is - elkerüli a figyelmét, 
hogy a nyomtatás módja és 
helyszíne módosulóban van. 

Naponta hallok később illúzió- 
nak bizonyuló kijelentéseket a 
fizess és nyomtass (pay-for- 
print) piacról, a fejlődő igény 
szerinti nyomtatásról (on-de- 
mand) vagy a fényképkidolgo- 
zásról, mely szerint ezen szol- 
gáltatások felhasználói inkább 
"szakemberekre bízzák a felada- 
tot", vagy hogy "a vállalkozáson 
vánnivalót hagy maga után" az 
odatelepített munkafázis. Az 
asztali számítógépekhez vagy 
helyi hálózatokhoz kapcsolt 
nyomtatókat eközben folyamato- 
san fejlesztik, miközben az áruk 
és az oldalköltség is csökken. 

És meglehet, hogy a fent idé- 
zett állítások igazak, ám az em- 
beri alaptermészet már számta- 
lan esetben igazolta, hogy ami- 
kor egy termék eléri az "elmegy" 
szintet, akkor azt a vevők elkez- 
dik nagy tömegben használni, 
alkalmazni, még akkor is, ha a 
szakemberek a terméket félkész- 
nek tartják. Az idő az üzlet 
egyik legfontosabb paramétere, 
és én úgy vélem, most van itt az 
az idő, amikor a vállalkozáson 
belüli végterméknyomtatás elér- 
te azt a pontot, hogy tömegek 
vélik úgy, kár azt külső vállalko- 
zásra bízni. És ismerjük be, ha a 
végeredmény nem sokkal gyen- 
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" A nyomdászat halála közelg... " 


A nyomdászat halála közelg... 


gébb, mint a professzionálisnak 
mondott megoldásé, akkor in- 
kább magunk szeretjük a munkát 
elvégezni. 

Szerintem erre a tintasugaras 
nyomtatás a legjobb példa. Las- 
sú? De még mennyire! Magas az 
egy oldalra eső költség? Magas. 
Mindezek ellenére az olcsó tin- 
tasugaras nyomtatók bevették a 
piacot. A PDF növekvő népszerű- 
ségének hozadéka, hogy a PDF 
fájlokat akkor és ott nyomtatják 
ki, ahol és amikor szükség van 
rájuk. Ugyanezt érzem a fény- 
képről papírkép készítésnél is, a 
megrendelők inkább maguk 
nyomtatják ki a képet, mintsem 
külső céget bízzanak meg vele. 

És most következzen három, 
gyakran említett érv, cáfolattal. 


ARCHIVÁLÁSI PROBLÉMA 


A digitális fotók olcsó tintasu- 
garas nyomtatón kinyomtatva 
elvesztik színeiket, kifakulnak, 
torzulnak. Az Epson tette talán 
a legtöbbet azért, hogy festé- 
kei eltérő hőmérsékleti és fény 
viszonyok közt is megőrizzék 
alapértékeiket. Ám végre meg 
kellene érteni, hogy már nem a 
papírképet kell archiválni, ha- 
nem a digitális eredetit - ami- 
nek nincs semmi köze a tinta- 
sugaras nyomtatókhoz. 


SEBESSÉG 


A felhasználók tintasugaras 

nyomtatói lassúak, ezen nincs 
mit vitatni. Ám ezek professzi- 
onális változatai már elfogad- 
ható sebességgel nyomtatnak, 
tehát technikailag a probléma 


megoldható. És több nyomtató- 
fejjel, oda-vissza nyomtatási 
metódussal és más trükkökkel 
fel lehet turbózni a nyomtatási 
sebességet, ahogy ezt az Ep- 
son, a HP, a Canon vagy a Lex- 
mark ígéri. És aki otthon nyom- 
tatja családi fényképeit, annak 
5-10 perc várakozás teljesen 
mást jelent, mint a digitális 
kép papírra viteléből megélni 
kívánó vállalkozás esetében. 


MAGAS OLDALKÖLTSÉG 


Az oldalköltség inkább marke- 
tingszakszó, mint valódi prob- 
léma. Hiszi azt bárki, hogy 
hatezer forinttal drágább 36 
kocka otthoni kinyomtatása? 
Senki. A valódi költségek az 
egyes részegységek árrésének 
függvénye, amelyet a verseny- 
helyzet és a piaci kereslet ha- 
tároz meg. Jelenleg a patron- 
gyártók olyan árat mondanak, 
amelyet nem szégyellnek. Nem 
lesz ez örökre így! 


Azt állítom, hogy a szkenne- 
rek piacán lejátszódott folya- 
mat tükörképe az, ami most a 
nyomtatók piacán zajlik. A 
Linotype, Hell, Crosfield, Scitex 
szkennereket a szakemberek 
még megsimogatják, ahol mű- 
ködnek, örülnek neki, ám piac- 
vezető szerepüket rég elvesz- 
tették, csupán a szkennertörté- 
nelem részesei már. A nyomta- 
tásnál pár év(tized) múlva, már 
csak a nagyon öregek és kuta- 
tók fogják ismerni az olyan cé- 
gek nevét, mint Heidelberg 
vagy MAN Roland. Bezzeg az 


Epson, HP, Canon vagy Ricoh! 
A tintasugaras technológia és 
az olcsó gyorsnyomtatók mel- 
lett az ofszet és a minőségi di- 
gitális nyomtatás piaci szerepe 
behatárolttá válik. 

A nagyüzemi nyomtatás még 
megél egy fellendülést, amikor 
a gazdaság lábra kap, de ez in- 
kább hattyúdal lesz. Amikor 
szinte minden asztalra, minden 
hálózatra ráakaszthatsz egy 
hatszínes, nagyfelbontású 
nyomtatót, akkor az a képessé- 
gek drámai változását jelenti. 

Mit tehetnek a nyomdák és 
az őket eszközzel ellátók? Elő- 
ször is, ki kellene húzni fejüket 
a homokból és körbenézni. Túl 
sok panasz hallatszik a nyom- 
daipar felől, és túl sok időt töl- 
töttek el a résztvevők a jelenle- 
gi üzletmenet megújítási kísér- 
leteivel. Nem csak logikus, de 
támogatandó is, hogy minden 
dokumentumot ott és akkor 
nyomtassanak ki, amikor szük- 
ség van rá - persze megeshet, 
hogy örökre kinyomtatatlan 
marad. Minden átmenethez idő 
kell. A nyomtatók már helyben 
vannak, a hosszú dokumentu- 
mok nyomtatására is képesek. 

De azért ne higgy mindenben 
vakon, amit kinyomtatsz csak 
azért, mert a te nyomtatód kö- 
vette el! 

Gene Gable 
(Aki élete során számtalan elem- 
ző cégnek volt vezető munkatár- 
sa, és vagy negyedszázadot töl- 
tött el a nyomdaiparban és az 
előkészítésben érdekelt cégeknél, 
pont úgy mint Andrew Tribute. ) 
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" De korai temetni - 


... De korai temetni 


Érdeklődéssel olvastam Gene 
Gable vízióját, mely szerint 
előbb-utóbb minden az íróasz- 
talon végzi. Egyetértek vele, 
valóban ez a trend jellemzi 
most a nyomtatást, ám a nyom- 
daiparra vonatkozó végkövet- 
keztetéseit már nem tudom osz- 
tani. Azért, mert valami lehet- 
séges, nem jelenti azt, hogy 
meg is fog történni - nem hin- 
ném, hogy a nyomdai szolgálta- 
tóipar említett ágai eltűnnének. 
Nagyon szépen hangzó és el- 
sőre logikusnak tűnő állítás, 
hogy a tintasugaras nyomtatók 
terjedésével, nyomtatási minő- 
ségük javulásával a nyomdaipar 
adott szeletének befellegzett. 
Ám a gondolatmenetből kima- 
radt, hogy az üzleti célú nyom- 
tatásnak van olyan szeglete, 
amely sohasem fog sem képle- 
tesen, sem valójában felférni 
az asztal sarkára. A legtöbb 
nyomtatott termék két oldalán 
nyomott, hajtogatott, össze- 
hordott, fűzött, tűzött vagy kö- 
tött... Ezek a funkciók jelenleg 
nem jellemzők a tintasugaras 
nyomtatókra. Végül, noha hasz- 
náltam vagy használok Canon, 
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Az Almalap tesztcsapat úgy 
vélte, hogy eljött a pillanat, 
amikor eleget hallott a szerzői 
és szomszédos jogokról, a zene- 
ipar mélyrepüléséről, a fájlcsere- 
berélő weblapok károsságáról, 
megörvendte a számára csak 
vágyálom Apple iTunes Music 
Store-t. És kedvenc teszteszköz 
cégét - www.multimedia.hu - 
emlegetve üzembe helyezte a 
Bravot, amely talán nem vélet- 
lenül nyerte e népszerű tini 
popműsor és újság után nevét. 

A reményeink szerint - ó, add 
nyomda - a képen is jól látható 
eszköz ugyanis a CD-írók vágy- 


Epson, HP nyomtatókat, a mi- 
nőségi munkát azért profi cé- 
gekre bízom. 

A tintasugaras nyomtatóval is 
szépen ki tudom nyomtatni a 
fotóimat, de fényképet készíteni 
csak profi felszereléssel rendel- 
kező vállalkozás képes. Ha egy- 
szer veszek egy drágább, bonyo- 
lult eljárás alapján raszterizáló, 
hatszínű nyomtatót, akkor a 
magam ura leszek. Ha jól érte- 
tem, Gene úgy véli, hogy a kel- 
lékanyagok, festékek ára a ver- 
seny hatására csökkenni fog. 
Újratölthető tonerek már létez- 
nek... És hányan használják? 


A SZOLGÁLTATÓIPAR 
SZEREPE 


Mit is nevezünk szolgáltatás- 
nak? Azért, mert valamire képes 
vagyok, még nem jelenti azt, 
hogy azt csinálni is szeretem, 
szeretném. Fiatalabb koromban, 
amikor jobb erőnlétben voltam, 
rendszeresen végeztem kerti 
munkát, és magam javítottam 
az autómat. Mostanra értéke- 
sebbnek tartom az időm, és a 
feladatokat szakemberekre, 
szolgáltatókra bízom. A felesé- 


Űű -R 

tárgya. Behelyezel 25 darab 
Tesco-gazdaságos CD-t, és a 
megtöbbszörözendőt, amely per- 
sze még véletlenül sem tartal- 
maz jogvédett bitet sem. A bo- 
nyolultnak nem nevezhető keze- 
lőfelületen megadod, hogy 
mennyi CD-re van szükséged, 
majd a számtól függően bontasz 
örömödben egy doboz, egy ha- 
tos, vagy egy karton sört. A gép 
kicsit zúgva ugyan, de sorra írja 
a CD-ket, és nem felejti el a fe- 
lületüket sem megnyomni! A 
dolgodat nehezítendő, nem ad- 
juk meg a fontos logók és védje- 
gyek webes lelőhelyének címét. 


gem családi díjas "cordon bleu" 
készítő, mégis gyakran járunk 
vendéglőbe, ami drágább, mint- 
ha otthon vacsoráznánk - és a 
feleségem főztjénél nincs jobb 
(olvassa minden írásomat). 

A nyomdaipar számos részből 
tevődik össze, az ofszet, az Ív- 
nyomtatás, a flexo- vagy a di- 
gitális gyorsnyomtatás, hogy 
csak pár területet említsek. 
Például ma a programok CD-je 
PDF-ben tartalmazza a kézi- 
könyvet. Önök közül hányan 
nyomtattak már ki egyetlen ké- 
zikönyvet is? Sehányan, mind a 
képernyőn olvassuk, vagy kere- 
sünk benne. Kinyomtatott ön 
már egyetlen hírlevelet is, 
amely PDF-ben érkezett? Gyaní- 
tom, kevesen bólintottak. Elol- 
vassuk a képernyőn, majd megy 
a kukába, esetleg egy-két ol- 
dalt archiválunk papírra. 

Én úgy tartom, hogy a kis 
tintasugaras nyomtatók szerepe 
az egy-két oldalas nyomtatás, 
és nem a nagyüzemi, több száz 
oldalas, súlyos grafikával vert 
oldalú kiadványoké. A szolgál- 
tatók képesek hatékonyan - ár, 
idő - ekkora dokumentumot 
akár sok példányban kinyom- 
tatni. Gene állítása szerint a 
tintasugaras nyomtatók olcsóak 
és jó minőségben dolgoznak, 


Nem rossz, nem rossz - vélhe- 
ted, de hát ma már DVD is léte- 
zik a világon - fanyalogsz? Nos 
a Bravo kapható CD-R és CD- 
R/DVD-R tudással is. A tesztcsa- 


ezért elszívják a levegőt a szol- 
gáltató vállalkozások elől. Má- 
sok az internetet jelölik meg a 
szolgáltatóipar halálának elő- 
idézőjeként, mondván, a leg- 
gyorsabb és költséghatéko- 
nyabb célba juttatási eszköz. 
Ezek hibás következtetések. 

A technológiai fejlődés érte- 
lemszerűen változásra kényszeri- 
ti az érintett iparágakat. Az 
internet már most megváltoz- 
tatta a nyomdaipart, hiszen 
számtalan munka, amelyet ed- 
dig kinyomtattak, most elektro- 
nikus dokumentum formájában 
jut el a cégekhez, magánszemé- 
lyekhez. A tintasugaras nyomta- 
tók hatással lesznek a nyomda- 
iparra, de még inkább a fény- 
képkidolgozásra, az eKönyvekre, 
ám ezeket sem öli meg, csupán 
átformálja. A nyomdaipar folya- 
matosan változik, és fogadja be 
a technológiai újdonságokat. A 
nyomtatás annyiszor támadt és 
fog feltámadni - és mindig 
megújulva, megerősödve - 
ahányszor halálhírét költik. 

Andrew Tribute 
(Aki élete során számtalan elem- 
ző cégnek volt vezető munkatár- 
sa, és vagy negyedszázadot töl- 
tött el a nyomdaiparban és az 
előkészítésben érdekelt cégeknél, 
pont úgy mint Gene Gable.) 


pat minden tagja eredetinek 
látszó korongokkal gazdagodott. 
A jegyzőkönyvvezető pedig néha 
eltöpreng, hogy létezik-e 
CD/DVD-re tartási engedély. 
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KÓTYA-VETYE 


Adok-Veszek 


A kótya-vetyében mindenki szabadon meghirdetheti kereskedelmi 
mennyiséget nem képező feleslegessé vált eszközét, illetve kereshet 
szoftvert, hardvert. Az Almalap kimondottan nem támogatja a nem 
jogtiszta szoftverek csere-beréjét. A beküldött kótya-vetyék felkerül- 
nek az Almalap honlapjára is. Ha ez utóbbira nem vágysz, akkor kér- 
lek, jelezd! A kótya-vetye kapcsán megadott adataidat semmilyen 
módon nem használjuk fel, adjuk tovább és bizalmasan kezeljük. 


Profilváltás miatt Fuji B/3 doblevilágító eladó. Telefon: 06-20- 
487-6758 


Külső USB floppy-meghajtót keresek G3-hoz. Telefon: 06-30-272- 
8141 


Eladó eMac 700, 128 MB, Combo, doboz, szoftverekkel, garanciá- 
val. E-mail: lenart bEofreemail.hu 


Eladó Crosfield Magnascan 200i CMYK dobszkener, Crosfield 
Magnasetter 350 -- online hívógép - A/3 levilágítógép, Dolev 200. 
4 ajándék hifógép, 3M Proof szett, DuPont Cromalin szett, 
Displaymaker 6000 es 7100,Nikon LS 20, AGFA Repromaster. E- 
mail: alapfyDaxelero.hu 


Hirdetés: Eladó PM G4 400MHz 64/20 HD/DVD/16V RAM --Apple 
Pro USB billentyu"/egér/56k modem --Mac OS 9 operációs rendszer 
300.000-áfa vételáron. E-mail: bollobas.zsuzsa(Droxer.hu 


Az alábbi előfizetési nyomtatványt célszerű fénymásoló használatával lemásolni, kitölteni és elfaxolni a 452-7830 
faxszámra, ha a fax makrancoskodik, akkor a postára bízni (Almalap - Kereskedelmi Értesítő Kiadó, 1135 Budapest, 
Lehel út 61.) vagy e-mailt küldeni (almalap(omail.datanet.hu). Előfizetését előre is köszönjük! 


ELŐFIZETÉSI NYOMTATVÁNY 


Igen, szeretném az Almalap - Magyarországi Macintosh Magazin előfizetésének előnyeit élvezni, ezért ezúton 


előfizetek a lapra ....... példányban. 


(D A rkövetkező 10 számra, 3000 Ft (áfával), postaköltséggel együtt. 


( Az előfizetési díjat postautalványon egyenlítem ki, kérem, küldjenek részemre postautalványt. 


(d Az előfizetési díjat számla ellenében átutalással egyenlítem ki. 
Vállalom, hogy amennyiben nem hosszabbítom meg jelen előfizetésemet, úgy döntésemet az 
előfizetési periódus lejárta előtt hat héttel írásban közlöm a lap kiadójával. 


NÉVLEGES ve ttal SÖR ELÉ ANE TE ÁL TEV a zVgéál is EV NSTS 


Cég neve: 


Postacím: 


E-mail cím: 


Aláírás, dátum, pecsét: 
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Almabolt könyvrendelés 


tr - BEHEJE 
GUARKXPRESS 


anyszerkesztés 


A Macintosh 


Fljotgsbop Biöti GuarkXPress 5 CD-melléklettel 
AI. kötet Kiadványszerkesztés Ára: 4800 Ft 

CD-melléklettel fölzétökén -T 
Ara: 8400 Ft Ára: 14 000 Ft MEG EZÁLS ia 


Ara: 3980 Ft 


Kiadványszerkesztés 1-2-3 
Ara: 1990 Ft - 2490 Ft - 2990 Ft 


(OuarkxXPress 


48 
bigátólis, Srílusgyakorlatok 
Adobe InDesign képalkotás 
1.0 és 1.5 CorelDraw 11 Ára: 3500 Ft 


Ara: 2688 Ft Ara: 5500 Ft 


GuarkXPress 4.0 


Ára: 2990 Ft A tipográfia 5 stilusgyelkeretok 
EZEITTZEKEZZENTT] MEGZSOBÉN Bi dobe 


muzur Adobe Photoshopó6 


Acrobat 


Flash MX 
Ara: 5800 Ft 


Photoshop 6 
Adobe Acrobat Ara: 2900 Ft 
Ara: 2900 Ft 


pdf4.Print 2.0 


Ára: 4999 Ft 


Szótsttómijegrendélht az dábői Könyveket Ezt a megrendelőszelvényt célszerű kivágni, és a KÉK Kft 


(1135 Budapest, lehel út 61.) címére elküldeni, vagy lefénymásolva 
i5 10 
db A Macintosh (CD.melléklettel) 4800 Ft elfaxolni a 452-7830-as telefaxszámra. További információ kapható 
ALÓ váTBKes E Ő 2990 F. a 06-30-292-1261-es telefonszámon. E-mail: almalapomail.datanet.hu 

ejezdmgnábob esz őögolzélaemzáa ! Internetes megrendelés: www.almalap.hu/almabolt, 
.. 68 édö be SSE 1.0 és 1.5 1900 ki Az árak az álát igen, a postaköltséget azonban nem tartalmazzák! 
reerani e. t 


db Digitális képalkotás . 3500 Ft 

db Adobe Acrobat 2900 Ft Név: 

db Flash MX 5800 Ft 18 
db CorelDraw 11 . 5500Fr Postacím 
db Photoshop ó. 2900 Ft 

db Flash 5 . 3500 Ft 

db Macromedia Flasl 3980 Ft 

db Photoshop Biblia I-II. kötet (CD-melléklettel) 8400 Ft 

db GuarkXPress 5 - Kiadványszerkesztés felsőfokon...... 14000 Ft 

db pdf--print 2.0 .. 4999 Ft 

db Stílusgyakorlatok. 8990 Ft 

db A kiadványszekesztés — Alapok 1990 Ft 

db A kiadványszekesztés - Szöveg 2490 Ft 

db A kiadványszekesztés -— Illusztráció ... 2990 Ft 

db A tipográfia mestersége .... 3280 Ft 


ApplePort 
:. Add to Favorites 


iBook £ ajándék RFMouse 


iBook 900 MHz 12.1" 128 MB/40 GBIDVD-ROM CD-RW 
iBook 900 MHz 14.1" 256 MB/40 GBIDVD-ROM CD-RW 


Június hónapban minden újonnan vásárolt iBook-hoz ajándékba 


f adunk egy USB-s vezeték nélküli optikai MacAlly RF egeret, 
fi J 5 programozható gombbal, újratölthető elemekkel. 
ei 
W 

91 9 

IEKSASZEZEZEEETESZSE SZE ESETET ZTE ZESEZTT lb; f 
PM G4 - ajándék ZyXEL ADSL router A a j 

i 


PM G4 1 GHz 256 MB/60 GB/IDVD-ROM/CD-RW 

PM G4 2 x 1,25 GHz 256 MB/80 GBIDVD-ROM/CD-RW 
PM G4 2 x 1,25 GHz 512 MB/120 GB/DVD-R/CD-RW SD 
PM G4 2 x 1,42 GHz 256 MB/120 GB/DVD-R/CD-RW SD 


PowerMac G4-es gépekhez júniusban 1 db ZyXEL Prestige 304 
ADSL router-t (4 portos switch) adunk ajándékba. 


iBook vagy G4-es gépek mellé 
104 kedvezménnyel vásárolható termékek: 


SES EZ SZZEZ BETETTE ETT ZET 
D-Link USB Bluetooth adapter Airport extreme base station 4 card 
Vezeték nélküli hálózat Macintosh-hoz 2 54 Mbps, 10/100 Base-T Ethernet, 

(Mac OSX, PluggPlay, 10 méter ható- RJ]-11 és USB csatlakozás, 56K V.90 


távolság, Bluetooth 1.1 és USB 1.1) modemmel és külső antenna porttal 


értékesítés s" szerviz s: rendszermenedzsment 


Modellírissítés - 
nagyobb teljesítmény 


TES AEZELESÉGÜNK KEZKEZEOZSET TETÉZI SZEKSZ SÁ TERET EEC SETTLE SKZ SEN E EEN FESS ESET BESTE 
eMac 


eMac 800 MHz 17" Flat monitor/128 MB/40 GB/24xCD 
eMac 1 GHz 17" Flat monitor/128 MB/60 GBIDVD-ROM CD-RW 
eMac 1 GHz 17" Flat monitor/256 MB/80 GB/DVD-R CD-RW SD 


ETETETT SEVGEET 


ng 


Bernd Zipper pdf--print 2.0 című könyvével együtt. 


PowerMac G4 


PM G4 1.25 GHz DP/512MB/120GB/Combo/RV250/9 boot 
Utolsó lehetőség 9-es rendszerről induló G4-es gép vásárlására (korlátozott 


mennyiségben). 


Bernd Zipper pdf:-print 2.0 című könyvével együtt. 


iPod 30 GB 


Az Apple miniatűr, hordozható MP3 lejátszója és univerzális FireWire 
merevlemeze egyben. Tartozékok: fejhallgató -- távirányító, öv-csiptető, 
táska, FW kábel. 


Új, vékonyabb, akár 7.500 dal tárolására is alkalmas kivitelben. 


tel./fax: (1) 437-9008 a officedappleport.hu 
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